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Sie nutzen die Gelegenheit, wir kiimmern uns um den Rest

»,1raumhafte Bedingungen f

Die Immobilienpreise werden im Jahresverlauf 2022 nach Experteneinschatzung verhaltener
steigen als noch in 2021. Auch der zu erwartende leichte Anstieg der Zinsen (bt Druck auf den

| .
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lhr Lieben,

zugegeben, Krefeld findet sich nicht auf der Liste der 25 gréBten oder
schénsten Stadte Deutschlands, es wird auch nicht (mehr) wirklich als
Design-Standort oder Mode-Stadt gerankt. Daflr heiBt es Gber unseren
Standort, er sei ,provinziell“ oder ,hinke seiner besten Zeit hinterher”.

Stimmt das? Leben wir wirklich in einer siechenden mittelgroen Stadt im
Westen NRWs?

Richte ich meinen Blick auf die Aufenthaltsqualitat in der Krefelder Innen-
stadt, kommen mir natdrlich schnell Zweifel, ob Krefeld berhaupt noch eine
Zukunft hat. Jeden Morgen, wenn ich zum Behnischhaus fahre, wird mir vor
Augen (und Nase) geflihrt, wie sehr dieses ehemalige Prestigegebaude nach
und nach verkommt. Das Behnischhaus steht beispielhaft fir eine
unangenehme Realitat, die alle wahrnehmen - es ist ein Symbol flr den
Zustand der Krefelder Innenstadt.

Aber: Es reprasentiert nicht die Menschen, die ich taglich treffe und Uber die
wir auch in dieser Ausgabe berichten.

Richte ich meinen Blick auf diese kreativen Manner und Frauen voller Ideen,
mit Engagement und Initiative, habe ich das Geflhl, in einer aufstrebenden
Metropole zu leben. Das hat mir der Blick auf die Inhalte unserer Februar-
Ausgabe wieder einmal vor Augen gefiihrt. Das ist nicht das Bild einer
verlorenen Stadt.

Dieses kredo gehort deshalb jenen Menschen, die taglich aufstehen, um ihre
Umwelt zu gestalten, ihr Geschaft zu fuhren, ihre Vision in Krefeld zu ver-
wirklichen - egal, wie es um sie herum aussieht, was andere sagen, wie
verlockend unsere benachbarten Metropolen auch wirken moégen.

Diese Menschen mdchten wir Euch gerne vorstellen und Euch alle motivieren,

ihnen nachzueifern - denn am Ende machen sie unsere Stadt aus.

Viel SpaB beim Lesen,
Christhard Ulonska
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ALVIN PHILIPPS

AKTIVIST FUR TOLERANZ

Alvin Philipps hat schon friih erfahren missen, dass
seine Homosexualitat auf Abneigung stoBt. Doch statt
sich anzupassen, hat der 27-Jahrige die Not zur
Tugend gemacht und ist heute deutschlandweit einer
der wichtigsten Queer-Aktivisten.

ELMAR WELGE

VOM GELEGENHEITEN-ERGREIFEN

Elmar Welges Lebensgeschichte zeigt, dass Gelegen-
heiten, die man beim Schopfe packt, nicht nur ganz
besondere Erinnerungen hervorbringen, sondern
manchmal auch den beruflichen Lebensweg entschei-
dend pragen konnen.

HERR REINERS

KREFELDS ANALOGER CONCEPT STORE

Das hibsche hellblaue Jugendstilhaus auf der Stephan-
straBe hat einen neuen Bewohner und mit ihm auch einen
neuen Nutzen gefunden: Der Concept Store ,Herr Rei-
ners“ verbindet hochwertige Mode mit Gebrauchsgegen-
standen fir einen analogen Lebensstil.
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LUMI BURGERVEREIN TRAAR

GAUMENSCHMAUS MIT AUSBLICK DIE RETTER DER EGELSBERG-MUHLE

Gutes Essen und ein schénes Panorama - beides flr Fast hatte der malerische Stadtteil Traar sein Wahrzeichen,
sich ist erfreut schon das Herz, aber zusammen erge- die Egelsberg-Miuihle, an den Zahn der Zeit und die unbarm-
ben sie eine Einheit, die Menschen aus ganz Krefeld herzigen Krafte der Natur verloren - ware da nicht ein

nach Uerdingen zieht. Im ,lumi“ speist man mediter- unermudlich engagierter Blrgerverein, der dem beliebten
ran mit Rheinblick. Ausflugsziel nicht nur neue Fltgel verliehen hat...

L4

PLATZ FUR DEINE VISIONEN LEGNO

BELEBE KREFELDS INNENSTADT DESIGN, HANDWERK, HIGHTECH

Das Projekt des Stadtmarketings zur Férderung krea- Was ein nachhaltiges Firmenkonzept ist, zeigt die Tischle-
tiver Ladenkonzepte in der Innenstadt tragt erste rei LEGNO in Hdls, deren Arbeitsablaufe von selbst-
Frichte - und erméglicht spannende Kooperations- erzeugter Energie bis hin zum fertigen Produkt flr den

perspektiven flr Kreative. Kunden héchsten modernen Anspriichen gerecht werden.
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ALVIN
PHILIPPS

Text Esther Jansen Fotos Simon Erath & Calo Ballaera

Mit dem ..Man selbst sein” ist das so eine Sache.
Manche von Euch werden damit ihr Leben lang kein
Problem (gehabt) haben. Andere hingegen kennen
das Geflihl, das sich kalt in den Magen frisst, die
Wangen erroten und die Gedanken kreisen lasst,
wenn ein plotzlicher Angriff, ein hasslicher Kom-
mentar oder eine Hassbotschaft, scheinbar grundlos
die eigene Substanz trifft. Bei den einen ist es die
Figur, bei anderen die vermeintlich ,sonderbaren”
Hobbys oder Klamotten. Und manche ecken an, weil
sie anders lieben als die heterosexuelle Mehrheit.
Letzteres hat Alvin Philipps schon friih erfahren
miussen. Doch statt sich wegzuducken oder
anzupassen, hat der 27-Jahrige es genau andersrum
gemacht - und ist heute nicht nur in Krefeld, sondern
auch deutschlandweit einer der wichtigsten Queer-
Aktivisten.

Ein Leben in Kontrasten: Real Life vs. Rampenlicht
Wer Alvin auf Instagram folgt, beobachtet einen kommu-
nikativen Performer, der sich gerne zeigt und auch weif,

wie das geht. Egal, welche Irrungen und Wirrungen ihm ,,W|R WOLLTEN KEINE

der Alltag vor die FlBe spuckt - es gibt nichts, wozu dem

gutaussehenden, jungen Krefelder mit den standig wech- KLASSISCHE SCHWULEN-
selnden Haarfarben keine unterhaltsame Story einfallt. ODER LESBENPARTY MACHEN_
Tatsachlich hat Alvin schon friih angefangen, sich fr die

Bihne zu begeistern. ,,Das hat sich schon im Kindergarten SONDERN EINEN QUEEREN

bei mir entwickelt und sich in die Schule weitergezogen. SPACE FUR ALLE.“
Wenn da Theater war, hab ich die Hauptrolle gespielt. Ich
war bei jedem Stlck dabei und bin auch bald im KRESCH-
theater hier in Krefeld gestartet. Mit 15 habe ich meine
erste Rolle im KiKa bekommen. Das war das KiKa-
Surfcamp®, erinnert er sich amusiert. Im selben Jahr
wird der androgyne Teenager auch von einer Londoner
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»Queer“ = Sammelbegriff
fiir alle Personen, die nicht der
heterosexuellen Geschlechternorm
entsprechen.

Stammt urspringlich aus dem
Englischen (Bedeutung: ,seltsam®,
Lkomisch“) und wurde lange als
Schimpfwort fiir Homosexuelle
verwendet, jedoch in den 90er
Jahren von der Community zur
Selbstbezeichnung Gbernommen und
damit positiv umgedeutet.

Interessiert, wie so ein
QueerFeld-Festival aussieht?
Hier geht’s zum Festival-Film 2021
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Fotokunstlerin, Madame Peripetie,
entdeckt. ,Meinen Look fand sie
ansprechend. Sie ist Gber meine Soci-
al-Media-Plattformen auf mich auf-
merksam geworden; das war damals
noch SchiilerVZ, und damit hatte ich
meinen ersten Model-Job. Da habe ich
zum ersten Mal so richtig Blut geleckt.”

Im ,echten Leben” ist Alvin - so pra-
sent er auf der Bihne oder vor der
Kamera auch wirkt - kein aufmerk-
samkeitsheischender Typ, sondern
zugewandt und unbestreitbar sympa-
thisch. Ein junger Mann, den man
schwerlich nicht mégen kann. Doch
leider scheinen manche Menschen fir
diesen Eindruck unempfanglich - sie
sehen einfach einen gepiercten
Typen mit rosa Haaren. Und Rosa ist
»Sschwul“. Und das ist ein Problem.
Was Madame Peripetie an Alvin
begeistert, lehnen andere ab. In Kre-
feld-Fischeln aufgewachsen, erlebt

er als homosexueller Junge im Alltag
wenig Akzeptanz. ,Es gab schon fru-
her viele Orte, wo meine Freunde
hingegangen sind, wo ich aber nicht
hingehen konnte. Ich konnte nicht ins
Neptun Schwimmbad gehen, weil ich
wusste, da werde ich diskriminiert,
angefeindet oder verprigelt. Genauso
der Stadtpark Fischeln. Sogar, wenn
ich heute mit pinken Haaren in die
Stadt gehe, werde ich angespuckt
oder beleidigt”, erzahlt der 27-Jéhrige
kopfschittelnd. Anlaufstellen habe es
nicht gegeben, gibt es auch heute nur
wenige. Mit den Anfeindungen allein
umzugehen habe Zeit gebraucht und
Kraft gekostet.

Gleichzeitig ist da aber immer die
Freude am Performen, der Alvin
neben Schule und Ausbildung weiter
leidenschaftlich nachgeht. ,Das war
pure Selbstverwirklichung fir mich“,
schwarmt er. ,Was ich in meinem

normalen Leben als konservativer
Krefelder Junge nicht ausleben konn-
te, habe ich in meiner Freizeit tGber
diese Jobs ausgelebt.” Schon damals
ist Alvin bekannt und gefragt im
Internet, sodass sich schnell ein
groBes Netzwerk aus beruflichen
Kontakten um ihn entspinnt, aus dem
sich laufend neue Méglichkeiten zur
Zerstreuung neben dem wechselhaf-
ten Alltag ergeben. Nach kleineren
Fernsehformaten und Modeljobs folgt
eine kurze, aber intensive Bandkarriere
als Teeniestar bei der Band Banaroo.
Heute spielt die Musik keine primare
Rolle mehr in Alvins Berufs- und
Privatleben. Die friih entdeckten
Sozialen Medien und sein groBes
kreatives Netzwerk aber umso mehr.

Agentur fiir queeren Lifestyle:
Authentisch bunt

Es gibt einen Punkt, da verbindet
Alvin seine schlechten Erfahrungen
mit den guten zu einer besonderen
Mission: Als Aktivist, Talent- und
Eventmanager ist er heute mit
Deutschlands groBter queerer
Agentur PTO Media unterwegs.

Angefangen hat diese Idee etwas
kleiner. Gemeinsam mit Luke Holmer,
einem guten Freund, organisiert er in
Krefeld vor ein paar Jahren die erste
QueerFeld-Party - sein absolutes Her-
zensprojekt. ,Weil es hier keine quee-
ren Spaces gab und wir gemerkt
haben, dass das nicht nur uns fehlt.
Damals musste man immer bis nach
Ko6ln fahren. Selbst in Dusseldorf gab
es kaum Angebote, gerade fir das
junge queere Publikum. Als wir
gemerkt haben, dass der Bedarf da
ist und auch immer mehr Kinstler:in-
nen auf uns zukamen, die Hilfe bei
ihrer Promotion brauchten, haben
wir unsere eigene Agentur ,Herzbu-
ben’ flr Veranstaltungs- und Influen-
cer:innen-Management eroffnet”,
erzahlt Alvin. Die Jungs kooperieren
bald viel mit der Disseldorfer Agentur
PTO Media, die damals ihrerseits den
erfolgreichsten schwulen Podcast
Deutschlands, ,,Schwanz und Ehrlich®,
produziert.



Nach vielen Gemeinschaftsprojekten
schlieBen sich die vier Jungs zur groB-
ten queeren Agentur Deutschlands
zusammen, von zwei Namen bleibt
einer Ubrig: PTO Media betreibt
Talent-Management und hilft queeren
Persdnlichkeiten, erfolgreich zu sein,
veranstaltet Events, produziert Pod-
cast- und Social-Media-Formate und
berat Unternehmen und Marken, die
die queere Community authentisch
erreichen wollen. ,,Inzwischen wird
viel Pinkwashing betrieben. Das heif3t:
Firmen und Marken machen wahrend
des Pride Month ihr Logo in Regen-
bogenfarben, hauen ein, zwei Regen-
bogenprodukte raus, engagieren sich
aber den Rest des Jahres gar nicht
fur die Community. Es wird also aus
Pseudo-Aktivismus Profit gemacht.
Da geben wir bessere Ansatze”, erlau-
tert Alvin.

QueerFeld goes Festival: Ein Safe
Space fiir alle

Trotz Corona haben Alvin und Luke es
geschafft, auch ihr Partyformat wei-
terzuflihren. Gemeinsam mit ihren
neuen Kollegen konnten sie aus dem
Clubkonzept ein Open-Air-Festival
entwickeln, bei dem unterschiedliche
Acts im Schlachtgarten auftreten und
ein kunterbuntes Publikum bespielen
durften. ,,Wir wollten keine klassische
Schwulen- oder Lesbenparty machen,
sondern einen queeren Space fir
alle”, erklart Alvin. Wer offen ist, ist
herzlich willkommen. Das Publikum ist
dementsprechend gemischt, Alter,
Hautfarbe, Sexualitat, Gender - es ist
von allem etwas dabei. Und das funk-
tioniert hervorragend: Die Stimmung
ist ausgelassen, das Feedback begeis-
tert. ,,Dieses Festival ist ein so tolles
Projekt, an dem wir auch intensiv
weiterarbeiten wollen. Gerade kénnen
wir zwar noch nicht so konkret planen,
wegen Corona, aber unser gro3er

Die neue SWK App

STEIGUM
AUF

Jetzt umsteigen und
direkt runterladen.

KOPPE KREDO

Traum ist es, in ein paar Jahren das

erste queere Festival mit mehreren

tausend Menschen zu veranstalten®,
verrat Alvin lachelnd.

Fir seine Heimatstadt winscht er sich
- auch abseits von seinem selbst-
kreierten Safe Space QueerFeld -
mehr Toleranz, eine bessere Aufkla-
rung an Schulen, mehr Sichtbarkeit
fUr die Community. Gerne wirde er
das Thema auch mit Orten verknlp-
fen, die sonst gar nicht damit assozi-
iert werden. ,Man misste mal wo
ansetzen, wo es die Leute nicht
erwarten - in der YAYLA-Arena oder
so“, schmunzelt er. Wo auch immer es
sein wird: Sichtbarkeit zu schaffen, ist
das eine. Nun mussen noch mehr
Menschen ihre Klischee-Brille in der
Schublade lassen, damit jeder Club,
jedes Festival, jeder Park, jedes
Schwimmbad, irgendwann ein Safe
Space fur alle ist.
ptomedia.de/queerfeld-festival

M

Fur Krefeld ist jetzt alles drin —
in der neuen SWK App:
einfach Ubersichtlich, einfach
flexibel, einfach smart.

So schlau!

Alles drin:

OPNV, CarSharing,
mein SWCAR

kontaktloser
Ticketkauf

auch per PayPal

-\ Mehr Infos:
M3 swk.de/app
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IN SEINEM 47 QUADRATMETER KLEINEN SCHAFFENSREICH IN DER NAHE DES
UERDINGER RHEINUFERS SITZT ALFRED SMEETS UBER EINER ART LEUCHTTISCH
UND ZEICHNET DARAUF MIT EINEM DIGITAL-PEN ZARTE LINIEN, AUS DENEN EINEN
SZENE IN EINEM PFLEGEHEIM ENTSTEHT. ZU SEINEN FUSSEN LIEGT SUNNY, EINE
MISCHLINGSHUNDIN AUS RUMANIEN, DER FRAT UND SEINE LEBENSGEFAHRTIN
VOR EIN PAAR JAHREN EIN LIEBEVOLLES, NEUES ZUHAUSE GEGEBEN HABEN.

DIE KREATIVE RUHE WIRD NUR DURCH DAS GERAUSCH DER KAFFEEMASCHINE IN
DER KLEINEN KUCHE UNTERBROCHEN.

Text Petra Verhasselt Fotos Simon Erath

ei einem schwarzen Kaffee
erfahre ich, dass der Kinst-
lername Frat eine Wort-
malerei aus dem alten
Namen Alfred ist, der erst
zur Kurzform ,Fred”, dann zum Ruf-
namen , Freeeet” und schlie3lich zum
kurzen und knackigen ,,Frat“ wurde.
In verschiedenen Ecken der Wohnung
hdangen, offenbar bewusst diskret
platziert, ein paar Bilder aus der Hand
von Frat. Viel auffallender sind
dagegen die gerahmten Motive fran-
zOsischer und belgischer Klnstler auf
der einzigen langen Wand. Man spUrt
den Einfluss von Hergé. Der Belgier
hatte ab 1929 die Abenteuercomics
von ,,Tim und Struppi“ gezeichnet und
mit seinem klaren Strich die Stilrich-
tung , Ligne Claire” geschaffen. Die
hat irgendwann auch Frat begeistert.

Schon als Kind hat der heute 62-Jahri-
ge mit Hilfe von Butterbrotpapier
Bilder durchgepaust. ,,Das klingt wie
ein Klischee, aber ich wollte schon
immer Zeichner werden®, schmunzelt
Frat, der zuerst eine Ausbildung zum

Schildermaler machte, dann eine
Werbeagentur griindete und sich kurz
darauf autodidaktisch zum Grafiker
entwickelte. ,Ab Mitte der 1990er
Jahre habe ich mich immer mehr dem
Kunstlerischen hingegeben. Begon-
nen habe ich klassisch mit der analo-
gen Malerei, bis ich mich der lllustra-
tion zugewandt habe - anfangs auch
analog und seit rund acht Jahren nur
noch digital“, sagt der sympathische
Kunstler, der an seinem Digitalisier-
brett die Welt um sich herum zu
vergessen scheint und dessen kinst-
lerische Arbeit untrennbar mit seinem
Leben verbunden ist. Deshalb lebt und
arbeitet Frat auch an einem Ort. Sein
Zuhause ist sein Atelier, sein Atelier
ist sein Zuhause. Reiner Strich und
reine Farben sind sein Markenzeichen.

Dadurch ist Frat auch auf die Riso-
graphie-Technik aufmerksam gewor-
den, die er so erklart: ,,Sie dhnelt ein
bisschen dem Siebdruck, aber der
Aufwand flr die einzelnen Arbeits-
gange und das Material ist nicht so
hoch. Zudem sind durch dieses Ver-

fahren kleinere Druckserien moglich,
und trotzdem unterscheidet sich jedes
Blatt ein wenig vom anderen. Jeder
Druck ist somit ein Unikat. AuBerdem
bringt mich diese Drucktechnik dazu,
meinen Strich zu reduzieren und die
Farben simpler anzulegen. Das ist eine
spannende Herausforderung.”

»Ich suche nicht das Ausschweifende,
sondern das Wesentliche*

Reduktion ist fur Frat nicht nur bei
seiner Arbeit ein groBes Thema, son-
dern auch im Privaten. Er sagt: ,,Ich
suche nicht das Ausschweifende,
sondern versuche, mich auf das
Wesentliche zu konzentrieren - sei es
beim Konsum, beim Wohnen oder
beim Thema Mobilitat.” Frat ist auch
ein Klnstler, der nicht standig die
Offentlichkeit sucht. Und Netzwer-
ken? In MaBen, aber am liebsten Gber
die sozialen Medien und in der Galerie
Uerdingen, die er gemeinsam mit der
Malerin Christa Riemann und ihrem
Mann, den Fotografen Andreas
Zuhlke, betreibt. Frat braucht kein
Brimborium um seine Kunst und seine
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Frét in seinem Atelierzuhause

Haus Lange-Haus Esters




Mdllsammler

Der klare Strich ist das
Markenzeichen von Fréat
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SCHON ALS KIND HAT ALFRED
SMEETS ALIAS FRAT SEINE
BEGEISTERUNG FUR DAS ZEICHNEN
ENTDECKT. NACH EINER AUSBILDUNG
ZUM SCHILDERMALER GRUNDETE ER
EINE EIGENE WERBEAGENTUR UND
BILDETE SICH SPATER AUTODIDAK-
TISCH ZUM GRAFIKER WEITER,
DESSEN MARKANTER STRICH UND
KLARE FARBSPRACHE ZUM
UNVERKENNBAREN MARKENZEICHEN
GEWORDEN SIND.

>>
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Galeristen und Ktinstlerfreunde (v.1.): Frat, Christa Riemann, Andreas Ziihlke

Person. Vielmehr schatzt er den
Austausch mit seiner Lebensgefahrtin
und einer Handvoll langjahriger
Freunde.

Dennoch gibt es etwas, das den
Kunstlermenschen angesichts der
zurzeit angespannten politischen
Zustande umtreibt: ,Da kann ich

.DER PERFEKTE TAG HAT DREI
DINGE: EINE GUTE IDEE IM
KOPF, ZEIT, SIE UMZUSETZEN
UND AM ENDE DAS GEFUHL,
DASS DAS ERGEBNIS
GROSSARTIG GEWORDEN IST
- ZUMINDEST FUR MICH.”

manchmal nicht anders, als mit mei-
ner Kunst ein politisches Statement
abzugeben. Rechtsradikalismus,
Rassismus, Umwelt, LGBT oder sozia-
le Missstande beschéaftigen mich.” So
entstand beispielsweise das Bild des
Mullsammlers auf der Suche nach
etwas Essbarem. Eine interessante
Arbeit im vergangenen Jahr waren
die Portraits der neun bei dem rassis-
tischen Anschlag in Hanau ermorde-
ten Menschen. Die NS-Dokumenta-

tionsstelle Villa Merlander hatte diese
Reihe zum ersten Jahrestag bei Frat
in Auftrag gegeben.

Das nachste Projekt wird wieder mal
ein Gemeinschaftsding mit Fotogra-
fenfreund Michael Fischer: ,Wir wer-
den verschiedene Krefelder Hochhau-
ser fotografisch und zeichnerisch in
Szene setzen, wie das Philadelphia-
Hochhaus, das Polizeiprasidium oder
das Dreikdnigenhaus mit seinem
hohen, runden Turm.”“ Neben markan-
ten Krefelder Bauwerken, von denen
Frat bereits viele gezeichnet hat,
reicht die Palette seiner Motive von
Alltagsartikeln wie einer Streichholz-
schachtel, einem Kaugummiautomat
oder den guten alten Rollschuhen
Uber Oldtimer und Leuchttirme, ein
Wimmelbild fir das Autohaus Borg-
mann bis zu Filmautos mit ihren dazu-
gehodrenden Schauspielern. Und
immer ist der stille Kiinstler beim
Zeichnen eins mit seinen Ideen und
seinem Leuchttisch...

So, wie Frat in seiner Arbeit versinken
kann, so kann er auch in seine Leiden-
schaft flrs Programmkino eintauchen:
»In meiner Jugend bin ich oft sonntag-
vormittags ins Kino gegangen, weil ich
das von meinem Taschengeld bezah-
len konnte. Es waren meist simple

Filme, die heute niemand mehr kennt.
Aber die Atmosphare, im dunklen
Saal auf der Riesenleinwand einem
Abenteuer zu folgen, hatte etwas sehr
Beeindruckendes. Daraus ist auch
meine Vorliebe fir interessante, reale
Kinogeschichten entstanden. Klar, ich
mag auch Indiana Jones, Star Wars
und James Bond, aber am Ende sind
mir Menschen wie du und ich auf der
Leinwand die liebsten.” Frat ist einer
von ihnen. Ein Klnstlermensch, der
nicht viel braucht, um gltcklich zu sein.

Galerie Uerdingen:

OberstraBe 22, 47829 Krefeld,
gedffnet samstags von 10 bis 14 Uhr
(und nach Vereinbarung)

fraet.de



IMMOBILIEN SIND
EIN LEBENSGEFUHL!

lhre Maklerin mit Herz, Erfahrung und Erfolg

Immobilienvertrieb Niederrhein | Martina Dors
Uerdinger StraBRe 400 | 47800 Krefeld
Tel.: 0 2151 - 56 46 30 | info@immobilienvertrieb-niederrhein.de

www.immobilienvertrieb-niederrhein.de
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PLUSPUNKT

HochstrafBe 114 - 47798 Krefeld - www.pluspunkt-apotheke-krefeld.de

APOTHEKE

IM SCHWANENMARKT
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ELMAR

WELGE

VOM GELEGENHEITEN-ERGREIFEN.

Text EstherJansen Fotos Simon Erath

ntscheidungen treffen wir alle jeden Tag: Was wir

essen, was wir anziehen, wann wir ins Bett gehen.

Diese Routine-Entscheidungen laufen praktisch

automatisch ab und machen uns keine Schwierig-

keiten. Anders ist es, wenn sich ungeahnte Gele-
genheiten ergeben. Hier gibt es die einen, die lieber alles
beim Alten lassen, und die anderen, die beherzt zugreifen
und schauen, was draus wird. EImar Welge - einer von
zweiterer Sorte - hat dank einer guten Mischung aus muti-
ger Neugier und gutem Timing nicht nur die berihmteste
,Boyband*“ aller Zeiten getroffen, sondern Beatles-Mitglied
John Lennon als einziger deutscher Fotograf bei seiner
Bed-in-Performance im Marz 1969 begleiten dirfen. Seine
Geschichte zeigt, dass Gelegenheiten, die man beim
Schopfe packt, nicht nur ganz besondere Erinnerungen
hervorbringen, sondern manchmal auch den beruflichen
Lebensweg entscheidend pragen kénnen.

Wie friihe Einfliisse einen findigen Menschen machen
Wie wir mit anfallenden Entscheidungen umgehen, wie
selbststandig wir uns mit sich verandernden Bedingungen
und den eigenen Interessen auseinandersetzen, liegt auch
in unserer Erziehung begriindet. EImar Welge hat schon
frih gelernt, was Findigkeit bedeutet: von seinem Grof3-
vater. Der war Viehhandler und handelte hauptsachlich
mit Ferkeln. ,Von ihm habe ich mitgenommen, wie man
den Tag einldutet, wie man ihn beendet. Wie man mit
Freunden umgeht und wie man Geschafte macht®, erzahlt
der schlanke Brillentrager am Esstisch seiner geschmack-
voll eingerichteten Altbauwohnung. Sein GroBvater habe
es verstanden, Kompromisse zu finden, die das Ergebnis
erzielten, das er sich wlnschte, ohne die andere Seite
dabei zu Ubervorteilen. Das muss Welges Gespr fr sich
ergebende Moéglichkeiten gescharft haben.

Welges Vater wiederum pragte friih die Neugier des
Jungen fir die Fotografie. Als privater Bildberichterstatter
im Krieg klebte er seine fotografischen Zeitdokumente in
umfangreiche Alben ein, die sein Sohn Elmar mit Begeiste-
rung durchstéberte. Und als er die Faszination seines
Kindes bemerkt, Gberldsst er ihm seine alte Kamera. Mit
diesem Geschenk umzugehen, lernt Elmar Welge von den
gegenliber wohnenden Nachbarn, Willi und Martha -
,Onkel“ und ,Tante“ - Stlnings, die nach der Schule auf
ihn aufpassen. ,,Der Willi war ein Foto-Narr”, meint Welge,
und das Paar habe es sich zur Aufgabe gemacht, die
Talente ihres kleinen Schiitzlings zu férdern. Als Familie
Welge aus der alten Wohnung aus- und aus der Nachbar-
schaft der Stlinings wegzieht, schenkt auch Onkel Willi
dem fotobegeisterten Elmar zum Abschied eine Kamera.
Der Anfang einer Sammlung, die Uber die Jahre immer
gréBer werden soll.

Mit seiner alten Kamera ausgerilstet, geht EImar auf
Motivjagd und lernt bald den Redaktionsleiter der RP,
Herrn Dieling, kennen, dem der Jugendliche - da kommt
das Verhandlungsgeschick des GroBvaters zum Vorschein
- seine Bilder prompt flr die Zeitung anbietet. ,,Der sagte
,Mensch, du, deine Bilder finde ich toll. Du gehst ja nah ran
an die Szenen - und die Geschichten sind interessant.
Mach mal weiter so!* Da war ich fuffzehn. Der Dieling hat
mich gepusht und mich wirklich zum richtigen Fotografie-
ren gebracht®, erinnert sich Welge stolz.

Als Assistent bei Charles Wilp, damals bekannt flr seine
exzentrischen Werbefotos und -filme, lernt ElImar Welge in
den 60er Jahren das Handwerk der Mode- und Werbe-
fotografie. ,,Wilp war ein Vorbild fur mich, weil er so ein
Allroundtalent war. Friher war der Fotograf auch der
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Kreativdirektor, der sagte, wie ein Produkt fotografiert
wird, wie es verkauft und prasentiert werden sollte”,
erinnert er sich. Ein ,,Allrounder” wird auch Elmar Welge
spater werden.

Dennoch stiirzt sich der junge Mann nach seiner Assis-
tenzzeit nicht in die Werbebranche, sondern verbindet
seinen Traumberuf mit einer anderen Leidenschaft, um
weiter flr die Lokalzeitung als Fotoreporter zu arbeiten:
Im Jazzkeller macht sich der Teenager an die Konzert-
fotografie. ,Ich war auf Musik fixiert, das war der Nahr-
boden, aus dem ich geschdpft habe. Samstags in den
Jazzkeller, Fotos machen, montags Geld kriegen®, erin-
nert er sich. Uber ein befreundetes Nachbarsmadchen
wird Elmar Welge in dieser Zeit auf die Beatles aufmerk-
sam. ,Ich habe ihr Beatles-Platten gekauft und die mit ihr
angehort. Irgendwann wollte ich sie mir auch mal live
angucken. Die kamen nach Miinchen®, erinnert er sich.

Im Privatzug mit den Beatles

Als nicht-akkreditierter Fotograf muss Elmar Welge in
der bayerischen Hauptstadt jedoch feststellen, dass an
die Band kein Rankommen ist. Er will schon wieder nach
Hause fahren, als er erfahrt, dass die ,,Pilzkopfe” am
nachsten Tag im Sonderzug nach Essen sitzen werden.
Und Elmar Welge ergreift wieder eine Gelegenheit. Als
blinder Passagier, versteckt im Klchentrakt, fahrt er mit.
Erst als der Zug eine Weile unterwegs ist, verlasst er
seinen Posten, um die Band aufzusuchen. Gerade als er
John Lennon und Paul McCartney in die Arme lduft und
sich mit ihnen bekannt macht, wird der junge Fotograf
von einem Mitarbeiter des Bauer-Verlags, Herausgeber
der BRAVO, entdeckt. ,,Der wollte mich ,bei ndchster
Gelegenheit absetzen®. Da meinte John ,Der gehért zu
mir‘“, erzahlt Welge. Allerdings lasst sich der Konkurrent
vom groBen Teenie-Blatt nicht ganz so leicht abwim-
meln. Er nimmt ElImar Welge einen nicht unerheblichen
Teil seines bisher geschossenen Bildmaterials ab und
zwingt ihn so, sich etwas anderes einfallen zu lassen.

Ausgestattet mit neuen Filmen, versucht Welge bei einer
Pressekonferenz in Essen noch einmal sein Glick. Die
Abzlige schickt er spater John Lennon per Post zu. Sein
Packchen bleibt drei Jahre lang unbeantwortet.

Bed-in im Hilton

Aber John Lennon vergisst den jungen Fotografen nicht.
,Eines Morgens, friih um funf, halb sechs, klingelte bei uns
zu Hause das Telefon. Das war der Manager von John
Lennon®, erzahlt Welge. ,,Der Elmar solle mal nach

Amsterdam ins Hilton Hotel kommen. Er wird der einzige
deutsche Fotograf sein, den wir einladen. Das ist eine
Revanche fir die 300 Bilder, die er vor drei Jahren geschickt
hat.“ Das lasst Elmar Welge sich nicht zweimal sagen. Im
Opel Olympia brettert er mit Vollgas nach Amsterdam.



Die Bed-in Performance gehoért noch heute zu den wohl
bekanntesten Friedens-Aktionen der letzten Jahrzehnte,
die Bilder des schénen Parchens mit den langen dunklen
Haaren im Pyjama inmitten weiBer Kissen und Decken
sind ikonisch. Gut méglich, dass der ein oder andere
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unserer Leser schon mal eines von Welges Motiven in der
Zeitung oder im Fernsehen gesehen hat.

,John sagte mir: ,Bleib so lange du willst, du bist einge-

laden

g

, erzahlt der Fotograf, wahrend ihn von der gegen-

>>
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Uberliegenden Wand drei eben jener Portrats von John
und Yoko anblicken. Zwei Tage sei er da gewesen. Und
wahrend alle anderen Pressevertreter lediglich kurze Zeit-
Slots mit dem beriihmten Parchen zugesprochen bekom-
men, darf ElImar Welge in dem Zimmer, das taglich neue
Bertihmtheiten aus der Friedensbewegung besuchen, ein
und aus gehen, wie er will. ,Ich bin deshalb auch mit der
Einzige, der von der Aktion eine umfangreiche Farbfoto-
Strecke gemacht hat. Das konnte ich nur, weil ich genug
Zeit hatte, die Filme zu wechseln.”

Dieses Erlebnis pragt EImar Welge. Noch heute organisiert
er nicht nur Ausstellungen, sondern auch Lesungen zur
Bed-in-Performance. Die Bilder verkauft er in limitierten
Sonderauflagen. Eine Serie ist besonders beliebt, denn sie
ist nicht nur sehr klein, sondern lasst Raum flr Spekula-
tionen: Genau wie seine erste Beatles-Serie schickt ElImar
Welge auch Abzlge der Amsterdamer Performance
postalisch an John Lennon. Nach einigen Jahren trifft bei
dem Fotografen unangekindigt und ohne Absender ein
Briefumschlag ein. Die Bilder sind darin, zerrissen. Wieso
er sie in dieser Form zurtickbekam, weiB auch Welge nicht
genau. Es soll ja eine Geliebte John Lennons gegeben
haben... Aber das bleibt alles Spekulation. Welge hat die
Stlicke wieder zusammengesetzt und gerahmt.

Ein Tausendsassa

Die Beatles-Geschichte ist mit Sicherheit die gréBte, aber
bei Weitem nicht die einzige Gelegenheit, die der Krefelder
ergriffen und fUr sich zu einer Erfolgsgeschichte
entwickelt hat. Wahrend er fotografiert, eréffnet er als

Mittzwanziger eine eigene kleine Werbeagentur, ent-
wickelt unter anderem Kampagnen fir Gleumes und
organisiert zum hundertjahrigen Jubildum ein dreitagiges
StraBenfest. Jemand von der Lufthansa aus Disseldorf ist
vor Ort und vom Konzept so angetan, dass eine 18-jahrige
Zusammenarbeit mit Fokus auf Veranstaltungsplanung
entsteht. Unter anderem richtet EImar Welge Events fir
Prominente aus Politik und Wirtschaft aus, sogar einen
Geburtstag far Franz-Josef Strau3. Und wahrend seiner
fotografischen Reisereportagen, flr die er nicht nur foto-
grafiert, sondern auch selbst schreibt, entdeckt er in
Spanien seine Liebe zum Olivendl, sodass er kurzerhand
beginnt, es fur den Verkauf nach Deutschland zu impor-
tieren. Zeitweise wird er sogar Tannenbaum-Verkaufer.
Aber das seien alles nur ,so kleine Geschichten®.

Wie groB oder klein sie auch sein mdgen: EImar Welge hat
sich durch viele Zufalle, durch sein Gespdr furs ,,Gelegen-
heit-Ergreifen” ein spannendes Netzwerk aus Aufgaben und
Persénlichkeiten aufgebaut, aus dem sich ein immer gréBer
werdender Anekdotenschatz und ein erfolgreiches Berufs-
leben speisen. Trotz aller Erfahrungen und Beschaftigungen
hat er jedoch nie den roten Faden verloren, den er als Kind
aufgenommen hat: ,,Der Beruf des Fotografen und Jour-
nalisten hat mich zeitlebens wachgehalten, gereizt und
permanent fasziniert”, sagt er heute. Vielleicht ist es des-
wegen auch das Fotothema, das Elmar Welges private
Umgebung pragt. Die alte Kamera des Vaters, mit der alles
begann, steht - genau wie ihre Nachfolgerinnen - liebevoll
platziert als Erinnerungsstiick in seinem Wohnzimmer.
elmarwelge.de
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BAUSACHVERSTANDIGER
RALPH PESCH

,JE FRUHER
MAN SICH FACHLICHE
HILFE HOLT
DESTO BESSER"

Text Michael Otterbein Foto Simon Erath

er eine Immobilie sein Eigen nennen
mochte, hat die Mdglichkeit, ein
bestehendes Objekt oder einen Neubau
zu erwerben, oder selbst ein Haus in
Auftrag zu geben. Dabei kann man von
einem Bautrager ein schlisselfertiges Haus kaufen - oder
es auf eigenem Grundstlick von einem Generalunterneh-
mer bauen lassen. Unabhangig davon, welchen Weg man
wahlt, geht es um eine erhebliche Summe Geld. Viele
junge Familien investieren dafir ihr gesamtes Vermdgen
und verschulden sich auf Jahrzehnte. Leider sind die
meisten (privaten) Immobilienkdufer und Bauherren nicht
vom Fach und stehen den Vertragsbedingungen, Baube-
schreibungen und anderen Unterlagen, die sie von den
Bautragern oder Generalunternehmern erhalten, oft hilflos
gegeniber. Noch schwieriger wird es, wenn im Rahmen
der BaumaBnahmen plotzlich unerwartete Nachtrége ins
Haus flattern oder die Bauausfihrung nicht so fach- und
termingerecht stattfindet, wie vorab zugesichert war.
Dann verstrickt man sich schnell in unangenehme Streitig-
keiten und gerat in ungeplante Mehrkosten, die das eigene
Budget im schlimmsten Fall ins Wanken bringen.

Uber vier Jahrzehnte Erfahrungen in der Baubranche

Um private ,, Hauslebauer” gar nicht erst in diese missliche
Lage kommen zu lassen, hat sich 1976 der Verband Priva-
ter Bauherren e.V. (VPB) als Verbraucherschutzorganisa-
tion gegriindet und stellt seinen Mitgliedern bundesweit
Sachverstandige zur Seite. In der Region Krefeld-Mén-
chengladbach wird der VPB seit 2014 von Ralph Pesch
vertreten. Der gelernte Bauingenieur ist seit Uber vier
Jahrzehnten in der Baubranche tatig und arbeitete jahre-
lang als Bauleiter und Geschaftsfihrer eines mittelstandi-
schen Bauunternehmens. Zudem war er von 2007 bis 2018
offentlich bestellter und vereidigter Sachverstandiger der
Handwerkskammer Dusseldorf flr das Maurer- und Beton-
bauerhandwerk. Nach weiterfihrender Ausbildung wurde
Pesch dann von der Industrie- und Handelskammer Mittle-
rer Niederrhein 2018 zum Sachverstandigen fir Schaden
an Gebauden o6ffentlich bestellt.

,Je friher ein privater Bauherr sich fachliche Hilfe holt,
desto besser”, ist Ralph Peschs Maxime. ,,Denn es ist bes-
ser, Probleme bereits vor ihrem Entstehen zu vermeiden,
als ,den Karren hinterher miihsam aus dem Dreck zu
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holen®, ist er Uberzeugt. ,Daher empfehle ich grundsatz-
lich, mich zu kontaktieren, bevor man einen Vertrag unter-
schreibt und erst recht, bevor die BaumaBnahme beginnt.”
Idealerweise prift Pesch im ersten Termin mit seinen Kun-
den Unterlagen wie den Vertragsentwurf des Bautragers
oder Generalunternehmers, die Bau- und Leistungsplane
sowie die Angebotsplane. Erganzend zur Prifung auf
technische Vollstandigkeit bietet er die Hinzuziehung
eines auf Baurecht spezialisierten Rechtsanwalts an.

Die Endabnahme des Hauses ist der wichtigste Termin
Nach dem Baubeginn begleitet Ralph Pesch die BaumaB-
nahme in der Regel bei vier bis finf Baustellenterminen mit
unterschiedlichen Schwerpunkten. Er empfiehlt, immer
dann hinzugezogen zu werden, wenn ein Bauabschnitt fer-
tiggestellt ist und im nachsten Arbeitsschritt von weiteren
Arbeiten Uberdeckt wird - oder, sobald Probleme auftreten.
Auf diese Weise begleitet der VPB-Experte die Bauherren
durch die gesamte Bauphase von der Abnahme der Keller-
konstruktion bis zur Fertigstellung des Innenausbaus. Wich-
tige Bauphasen flr eine Begutachtung sind unter anderem
die Besichtigung der Rohbau- und Dachkonstruktion, die
Fertigstellung des Innenputzes und des Estrichunterbaus
und der Einbau der Dachdammung mit der Luftdichtheits-
folie. Der wichtigste Termin am Ende der Bauphase ist die
Endabnahme des Hauses, die auf jeden Fall unter Beteili-
gung des Sachverstandigen durchgefiihrt werden sollte.

,Solide Bautrager begriiBen es, wenn ein qualifizierter
Fachmann die BaumaBnahme begleitet. Denn das hilft
auch den Unternehmern, Ausfihrungsfehler - und damit
kostentrachtige Gewahrleistungsmangel - zu vermeiden.
Wenn sich ein Bautrager oder Generalunternehmer gegen
die Baubegleitung sperrt, ist auf jeden Fall Vorsicht gebo-
ten. Dann liegt der Verdacht nahe, dass er etwas zu ver-
bergen hat“, berichtet Pesch, der aus seiner langjahrigen
Tatigkeit als Bauleiter wertvolle Erfahrungen mit der
Bewaltigung von Bauproblemen mitbringt.

Schaden und Mehrkosten in erheblicher Hohe vermeiden
Den Preis fur eine solche individuelle Baubegleitung schéatzt
Ralph Pesch auf etwa 1.500 bis 2.500 Euro. Im Gesamtkos-
tenrahmen eines Hausbaus ist das eine vergleichbar Uber-
schaubare Summe, wenn dadurch Schaden und Mehrkosten
in mehrfacher Hohe vermieden werden kénnen. Deutlich
geringer fallt Peschs Honorar aus, wenn er mit einer Begut-
achtung fr eine Bestandsimmobilie beauftragt wird. Auch
hier lohnt es sich, vor der Kaufentscheidung einen Bausach-
verstandigen hinzuziehen und in einem gemeinsamen
Besichtigungstermin mit dem Hauseigentimer und dem
Immobilienmakler die Immobilie zu begutachten.

Nahere Informationen zum Verband Privater Bauherren
(VPB) bekommen Interessenten unter vpb.de

Dipl.-Ing. Ralph Pesch,

offentlich bestellter und vereidigter Sachverstandiger

der IHK mittlerer Niederrhein fiir Schdden an Gebduden
Verband Privater Bauherren e.V.

KaiserstraBe 251, 47800 Krefeld - Telefon: 0 21 51-1582 11
Email: krefeld@vpb.de - vpb.de/krefeld
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DAS ,LUMI AM RHEIN" BIETET FEINE MEDITERRANE KUCHE
UND EINEN EINZIGARTIGEN BLICK AUF DEN GROSSEN STROM

Text Michael Otterbein Fotos Simon Erath



ie Lage, die Lage und die Lage - sind die drei
wichtigsten Faktoren fir den Wert einer Immobi-
lie, so sagt man in der Branche. Aber auch in der
Gastronomie ist eine gute Lage Gold wert. Allein
schon unter diesem Aspekt zahlt das Uerdinger
Restaurant Lumi zu den Krefelder Top-Adressen. Denn die
Lage direkt am Rhein l&sst sich kaum Ubertreffen. Doch auf
ihrer wunderbaren Location wollen sich die Betreiber des
neuen mediterranen Restaurants mit Blick auf den groBen
Strom keinesfalls ausruhen, sondern mindestens genauso
durch die Qualitat von Speisen, Getranken und Service
Uberzeugen - was der Familie Topalli hervorragend gelingt.

,»,Das Schicksal servierte uns die Losung auf dem
silbernen Tablett!*

,Dass ich jetzt zusammen mit meinem Mann und meinen
Sohnen ein Restaurant leite, ist eine Geschichte mit Umwe-
gen®, erzahlt Bukurije Topalli mit einem Lacheln auf dem
Gesicht, und man merkt ihr an, dass sie sich Uber die
unerwartete Wendung in ihrem Leben freut. ,Vom Eigen-
timer des Gebdudes wurden wir angesprochen, als er einen
Nachmieter fur das ,La Riva‘ suchte. Er wollte uns gerne als
Pachter haben, weil die Sympathie stimmte. Er hat uns von
Anfang an viel geholfen und wir haben seit daher ein sehr
gutes Verhaltnis zu ihm, so die Gastronomin. ,,Anfangs
wollten wir das Restaurant zusammen mit meinem Cousin
betreiben. Als sich dieser Plan zerschlug, standen wir
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Stolze Resaurantbesitzerin und leidenschaftliche Gastgeberin, Bukurije Topalli

Octopus auf Rote-Beete-Kartoffelplirree

zunachst wieder am Anfang, da uns die tatkraftige Unter-
stltzung unseres Cousins mit seiner Gastroerfahrung fehl-
te. Aber wir hatten uns in diesen Ort verliebt und wollten
hier wahnsinnig gerne etwas auf die Beine stellen, wussten
aber noch nicht genau was*“, berichtet sie. ,,Da servierte uns
das Schicksal plétzlich die Lésung auf dem silbernen Tab-
lett: Ein komplettes Kiichenteam bewarb sich bei uns. Kurz
entschlossen sagten wir zu, und hatten auf einen Schlag
eine Antwort auf unsere Fragen gefunden.”

Das Lumi hat sich auf Fischgerichte spezialisiert

Schon bald nach der Er6ffnung im Juli merkten die Topallis
zu ihrer Freude, dass viele Gaste, die die tolle Lage am
Rhein schon friher geschéatzt hatten, auch gerne zum
Lumi kamen. Und es sprach sich schnell herum, dass
Chefkoch Behzad, Koch Marwen und Vorspeisenspezialist
Salvatore hervorragende Arbeit leisten und sehr leckere
Gerichte kreieren. Dazu gewann die Familie noch Nicole
Erkens, die lange im Restaurant Korff gearbeitet hat - und
von vielen Gasten wiedererkannt wird - flir den Service.
,Kurz nachdem wir eréffnet hatten, war das Lumi so fast

>>
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wie Tagliolini mit frischem Triiffel

standig ausgebucht”, freut sich Bukurije Topalli. ,Das hat-
ten wir wirklich nicht erwartet. Aber die Mundpropaganda
funktioniert prachtig, und unser Team legt sich méachtig
ins Zeug, so dass wir uns ganz auf die Rolle als perfekte
Gastgeber konzentrieren kdnnen!“ Die drei Klichenzaube-
rer beweisen jeden Tag, dass mediterrane Kiiche mehr ist
als Pizza und Nudeln und legen in Sachen Kreativitat und
Frische immer noch mal einen deutlichen Zahn zu.
Passend zur Lage direkt am Rhein, hat sich das Lumi auf
Fischgerichte spezialisiert. Dabei reicht das Angebot von
Seeteufel, Lachs und Zander bis zu Thunfisch und Meeres-
frichten. Parallel dazu pflegt das Gourmetrestaurant eine
kleine, aber feine, Auswahl von Fleischgerichten, wozu
immer auch saisonale Spezialitaten wie Wild, aber auch fei-
nes Rinderfilet und Leckeres vom lberico-Schwein gehoren.

,unser Koch Marwen hat immer SpaB daran, etwas
Neues auszuprobieren!“

Weitere Highlights der mediterranen Kiiche a la Lumi sind
kreative Pasta-Variationen und ein reichhaltiges Vorspei-
senangebot. Tagliatelle, Tortellini, Tagliolini - mit Scampi
und Safransauce, Rinderfiletspitzen, Triffeln oder Maronen.
Allein beim Lesen der Speisekarte 1duft einem das Wasser
im Mund zusammen. Direkt in Augenschein nehmen kann
man die von Salvatore kreierten Antipasti in der grof3en
Vitrine im Eingangsbereich. Die haben uns bei unserem
Testessen fur das kredo Magazin so ,,angeguckt®, dass wir
direkt mit diesen kleinen Leckereien gestartet sind. Und wir
kénnen nur bestatigen, dass der gute Eindruck sein
Versprechen halt: Angefangen vom mediterranen Gemuse-
omelette Uber die Muscheln in Safransauce bis zum feinen
Fischsalat - alles echte Gaumenschmeichler. Ebenso
kostlich lag der gebratene Octopus auf der Zunge, der
mit Rote-Beete-Kartoffelplree und Salatbeilage serviert
wurde. Und auch der dritte Gang - ein hauchzartes Rinder-

Das Lumi-Team: Marwen Ben Kheder, Salvatore Melita, Fabian
Topalli, Bukurije Topalli, Nicole Erkes und Behzad Momeni

filet mit in der Schale gebackenen Kartoffeln - entsprach
voll unseren Erwartungen. Die ganze Kreativitat des Lumi-
Kochteams zeigte sich zum Schluss noch einmal bei den
Dessertvariationen - bestehend aus einer wunderbaren
Créme brulée, einem fruchtigen Mangosorbet, Rosmarin
Panna Cotta (sehr lecker, die Kombination von feinem
Vanille- und wiirzigem Rosmaringeschmack) und einem
wWinterzauber-Tiramisu“ mit Beeren und Zimt. ,,Unser Koch
Marwen hat immer SpaB daran, etwas Neues auszuprobie-
ren”, erklart Bukurije Topalli stolz. ,,Das zeigt sich in den
verschiedensten Gerichten - wie hier beim Kartoffelplree
oder dem Tiramisu. Da gehen ihm die Ideen anscheinend
nie aus. Wir sind froh, solch ein tolles Kiichenteam zu
haben.”

»Wir mochten unseren Gasten ein paar schéne Stunden
bereiten!*

Was wir bei unserem mittaglichen Mahl nicht probieren
wollten, ist die besondere Weinauswahl des ,,Lumi am
Rhein“ wie sich Uerdingens neue mediterrane Topadresse
aufgrund seiner prominenten Lage direkt an der Fluss-
promenade nennt. Hier setzen die Topallis vor allem auf
Produkte von Sudtiroler Weinmanufakturen, die sie ihren
Gasten in einer opulent bebilderten Weinkarte prasentie-
ren. Weitere Weine werden vom lokalen Krefelder Fach-
handler Norbert Pohl bezogen. ,,Sich mit einem guten Glas
Wein auf die Terrasse zu setzen, oder jetzt im Winter in
unseren Gastraum - und die Schiffe auf dem Rhein zu
beobachten, ist schon fir sich ein Hochgenuss*, schwarmt
Bukurije Topalli. ,,Lumi heiBt auf Albanisch, der Sprache
unserer Heimat, Fluss, und wir genieB3en es jeden Tag,
dass wir an so einem schonen Ort arbeiten dirfen”, flgt
sie hinzu. ,,Wir mochten unseren Gasten ein paar schéne
Stunden bereiten und freuen uns Uber alle, die trotz der
schwierigen Situation den Weg zu uns finden. Sie kdnnen
sich sicher sein, dass wir alle Corona-Regeln genau einhal-
ten. Denn die Gesundheit unserer Gaste liegt uns ebenfalls

sehr am Herzen!*”
lumi-am-rhein.de
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MUHLE

GEISTREICHES AUS KEMPEN

Text Esther Jansen Fotos Simon Erath

s ist warm in der alten Kornmuhle im St. Huber-

ter Feld, es duftet nach Holz und Zitrusfriichten.

Eine Katze schleicht gerdauschlos Gber den alten

Dielenboden. Auf dem rustikalen Holztisch

unweit der Eingangstur erinnert ein verlocken-
des Flaschenkonglomerat mit kolbenartigen Glasausgie-
Bern beinahe an ein altes Labor - eine nicht ganz falsche
Assoziation. Aus einem kleinen Hahn an einem groBen,
metallenen Apparat rinnt still ein feiner, kristallklarer
Strahl hochprozentigen Destillats in einen gléanzenden
Edelstahleimer. Es ist die Essenz von Peter Days - durch-
aus experimenteller - taglicher Arbeit. Und der Ursprung
des zitronig-orangigen Aromas in der Luft.

Das Rinnsal aus der groBen Destillationsanlage, dessen
Alkoholgehalt jetzt noch weit Uber der Ublichen Trinkstarke
liegt, wird Peter Day im nachsten Schritt zu Gin verdinnen,
den der 57-Jahrige in erstaunlich groBen Mengen im ehe-
maligen Mehllager der Mihle produziert. Er selbst verkauft
davon nur eine Variante - seinen ,,Attacke! Niederrhein Dry
Gin“. Alle anderen Wacholdergeiste produziert der Destil-
lateur als Lohnbrande fir teils sehr bekannte und beliebte
Marken, die einige unserer lesenden Gin-Freunde sicherlich
in ihrer Hausbar wiederfinden wirden.

Als Peter Day die Wackertapp-Muihle vor einigen Jahren
mit seiner Frau Kathe bernahm, um sie zum Wohn- und
Arbeitshaus umzufunktionieren, war sie verwittert und
stark wassergeschadigt. Heute ist von der einstigen
Verwahrlosung des Gebdudes, das 1842 von den umlie-
genden Bauern als Gesellschaftsmuihle gegriindet wurde,
dank der umfassenden Sanierungsarbeiten des Ehepaars
nichts mehr zu sehen. Stattdessen sind die weiB verputz-
ten, gebogenen Raume einladend, aufgeraumt und
auBerst gemutlich. Days Destillate stehen, in schlichten
Glasflaschen mit orangen und hellgelben Etiketten,
ordentlich aufgereiht auf einfachen Holzregalen um den
schweren Verkostungstisch, an dem regelmaBig Gaste zu
Tastings Platz nehmen.

Bevor er sich beruflich dem Alkohol zuwandte, betrieb
Peter Day eine Werbeagentur in der Mihle. Das Hoch-
prozentige war urspringlich nur ein Hobby des gebUrtigen
Weselers. ,,Und ich fand es spannend, dass das hier nicht
so verwurzelt ist. Ich habe da eine echte Liicke gesehen.
Deshalb habe ich mir das Brennen als neue Aufgabe
genommen, als ich auf die Agenturarbeit keine Lust mehr
hatte”, erzahlt er. Was er heute kann und weif3 - und das
ist eine ganze Menge - hat Peter Day sich im intensiven
Selbststudium erschlossen. Einen Kurs zu besuchen, um
sich das notige Know-how anzueignen, kam fir den
experimentierfreudigen Autodidakten nicht infrage. ,,Ich
finde das so viel spannender. Zwar scheitere ich so auch
mal an Sachen, aber ich scheitere lieber und lerne dadurch.”

Peter Days geistreiches Unternehmen, das er mit zwei
Mitarbeitern seit 2017 betreibt, hat sich schnell etabliert.
Was jedoch nicht heiBt, dass der Geschaftsflhrer sich nun
auf einem fertigen Produktportfolio ausruhen wirde. , Mir
macht besonders die Weiterentwicklung meiner Brande
Spaf. Man hat immer wieder etwas Neues, an dem man
sich messen kann“, erzahlt er. Mehrere ,,Craft Spirits
Awards” geben ihm recht. Diese werden jahrlich in Berlin
von einer Fachjury aus Brennern, Sensorikern und Edel-
brandsommeliers verliehen und pramieren ausschlieBlich
handwerklich produzierte Spirituosen. Direkt im ersten
Geschaftsjahr wurde einer von Days Branden als ,,Craft
Spirit of the Year“ ausgezeichnet.

Mission Obstbrand

Obwohl Gin rund 30 Prozent der mihle4-Erzeugnisse aus-
macht, gilt Peter Days Leidenschaft den Obstbranden, die
gerade beim jungen Publikum einen eher verstaubten Ruf
genieBen. Gin hingegen gilt als edel, hip und gar komplex.
Eine absolute Fehleinschatzung, wie Peter Day erklart:
,,Obstbrande sind deutlich komplizierter als Gin. Die Friichte
mussen je nach Sorte ganz unterschiedlich behandelt wer-
den.” Er bemihe sich, viel regionales Obst zu verwenden.
,Hier aus der Gegend kommen Birne, Apfel, Zwetschge



.MIR MACHT BESONDERS
DIE WEITERENTWICKLUNG
MEINER BRANDE SPASS.
MAN HAT IMMER WIEDER
ETWAS NEUES, AN DEM
MAN SICH MESSEN KANN.“
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Peter Day war bis zur Entwicklung seiner
eigenen Brennerei als Fotograf und Grafiker mit
eigener Agentur titig.

Raritdten wie die , Alte Kirsche”,
die Peter Day liebevoll als
,Zigarrenbrand” bezeichnet,
zeigen, welches Potenzial in
Obstbrénden steckt.

Neben seinem eigenen ,, Attacke! Niederrhein Dry Gin* destilliert
Peter Day als Lohnbrenner fir viele - teils ziemlich bekannte -
Marken und Agenturen wie Linden No. 4.

und Quitte. Die Quitte ist eine Frucht, die viele im Garten
haben, aber sie wissen nicht wirklich, was sie damit
anfangen sollen. Deshalb kriegen wir die hier tatsachlich
oft vorbeigebracht - letztes Jahr hatten wir aus samt-
lichen Garten ringsherum 1,2 Tonnen®, erzahlt Day. Sofern
ihm die Frichte nicht vor die Tur gestellt werden, besuche
er Streuobstwiesen, um sich mégliche neue Sorten anzu-
schauen, oder hole sich Tipps von Bauern und Obstgarten-
besitzern. ,,Da lernt man auch immer mal was Neues ken-
nen. Deshalb haben wir neben den ,Klassikern‘ auch Dinge
wie Berlepsch, Sternrenette oder unseren ,Klarapfel’ im
Portfolio.”

Manche seiner Brande verfeinert Day - wie auch bei
Whiskys Ublich - durch Fasslagerung. Durch derlei Experi-
mente entstehen besondere Kostlichkeiten wie die ,, Alte
Kirsche” - ein ,Zigarrenbrand“, wie Peter Day ihn nennt,

weil er beim Trinken sofort Assoziationen von gemdtlichen
Ledersesseln, Holzfeuer und Tabak auslést. Das dunkel-

bernsteinfarbene Destillat schmeckt holzig und malzig - es
ist Honig zu erkennen, die eher dezente Frucht erinnert an
getrocknete Kirschen. Ein wirklich besonderes Trink-Erleb-
nis, das Day behutsam in die eleganten Nosing-Glaser fullt.

Die Holzdielen knarren, der Destillator rauscht leise und
man wirde sich eigentlich gerne noch durch einige
weitere der vielen Flaschen probieren - ware man nicht
mit dem Auto gekommen. Hier liegt das einzige Manko der
verwunschenen alten Mihle und ihres verlockenden
Inhalts: ihre Abgeschiedenheit. Wer zu einem Tasting
anreist, sollte also am besten eine Ruckfahrt im Taxi ein-
planen - aber die kann man sich ja gltcklicherweise mit
seinen Freunden teilen...

muehled.de



10 EIGENTUMSWOHNUNGEN MIT WOHNFLACHEN VON 102 M2 BIS 178 M?

Eine zeitlose Wohn-lkone fur ein komfortables Leben in bester Lage!

Im schonen Musikerviertel van Krefeld, nur wenige Schritte vom Stadtwald entfernt, entstehen zehn elegante
Eigentumswohnungen mit hochwertiger Innenausstattung und unvergleichlichem Indoor-Outdoor-Gefuhl auf
einem grof3zugigen Grundstlck mit altem Baumbestand.

Klassische Moderne
im Musikerviertel www.riwa48.de - Telefon 02151-391666

- EIN PROJEKT DER VERMARKTUNG
lea48 KONIGSHOF
’—L Bm-a:k{ea:&!tlt: @ IMMOBILIEN GMBH

Alle Stellen

BEWIRB DICH JETZT
UND KOMM IN UNSER TEAM!

DEIN SPORT. UNSERE LEIDENSCHAFT. ¥ INTERSPORT
BORGMANN

Konigstrasse 78 - 47798 Krefeld - Tel. 021 51 - 36 99 760 - krefeld@intersport-borgmann.de - www.intersport-borgmann.de
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HERR REINERS
BITET EIN/UTRETEN.

Immer, wenn Uber der Tir des malerischen, hellblauen Jugendstilhauses an
der Stephanstraf3e der schwarze Filzhut hangt, hat der Hausherr, Herr Reiners,
seine Tur fur Besucher gedffnet. Doch Reiners, dessen Prasenz stets in den
zwei Raumen des ehemaligen Ateliers schwebt, ist ein flichtiger Geselle, der
mysteridserweise mit physischer Anwesenheit geizt, wahrend neugierige
Besucher seine Schaffensstatte erkunden. Vertreten wird er durch Alexandra
und Marcus Schiess, denen ,,Herr Reiners” in den letzten Monaten ein liebge-
wonnener Vertrauter geworden ist.

Text Esther Jansen Fotos Simon Erath

errn Reiners hat das Paar ken-

nengelernt, wahrend es in sei-

nem Hause ein und aus ging,

um das Erdgeschoss in ein

Hybridmodell aus Atelier und
Concept Store zu verwandeln. Sein
Name steht sogar direkt im Eingang
des Hauses in den Terrazzoboden ein-
gelassen. ,Wir glauben fest, dass Herr
Reiners der Erbauer dieses Hauses ist”,
erklart Marcus Schiess. ,Er soll ein
Stlick weit unser Sprachrohr sein.
AuBerdem klingt sein Name ja fast so,
wie das Wort ,Herein’, ist also gleich-
zeitig eine Aufforderung, ihn und uns
zu besuchen.” Auf der reduzierten
Website des Geschafts teilt Reiners
sympathische Lebensweisheiten. ,Es
war schon immer eine Kunst, sich mit
dem Besonderen zu bescheiden®, wird
er zitiert. Oder: ,,Das Gute im Men-
schen erschafft manchmal das Gute in
den Dingen.” Es sind die Glaubenssat-
ze, die auch Marcus und Alexandra
tagtaglich verfolgen.

Textilhandwerk und nachhaltige
Mode

Alexandra Schiess, gebUrtige Krefel-
derin, hat ihre Leidenschaft vor vielen
Jahren in der Textilgestaltung und
der Handarbeit gefunden. Einige
Jahre lang betrieb sie sogar ein
Atelier auf dem Dionysiusplatz, ehe
ein Férderprogramm flr deutsche
Designer sie nach Dusseldorf zog. Die
Mode der warmherzigen Mittvierzige-
rin ist zeitlos, hochwertig und nach-
haltig. Besonders letzteren Aspekt
nimmt die zweifache Mutter derzeit
noch starker in den Fokus: ,,Mir miss-
fallt der Rhythmus der Modebranche.
Zu Beginn des ersten Lockdowns
habe ich nach neuen kreativen Wegen
gesucht und beschlossen, etwas zu
verandern. Meine Arbeit sollte noch
nachhaltiger sein als bisher. Deshalb
arbeite ich jetzt mit Stoffen, die schon
existieren, die schon mal ein Leben
hatten, und erschaffe daraus neue
Produkte®, erlautert sie.

Marcus, den die Arbeit seiner Frau
seit ihrem Kennenlernen faszinierte,
unterstitzt sie seither im vertriebli-
chen Bereich, ebenso wie die Minch-
ner Marke hannesroether mit ihren
besonderen Stoffen und unkonven-
tionellen, elegant-legeren Schnitten.
Im neuen Concept Store an der
StephanstraB3e erhalt jede der beiden
Marken ihren eigenen Raum - zur Tlr
hinein links liegt die ,,Roether-Welt*,
wie Marcus Schiess sie nennt, rechts
der Showroom von Alexandras Marke
SCHIESS, mit integriertem Arbeits-
platz. ,,Uns ist es wichtig, die Urspriin-
ge dieses Hauses mit viel Respekt zu
behandeln. Es war vorher auch ein
Atelier mit Galerie. Das wollten wir von
der Idee her so erhalten. Wir wollen
hier auch zeigen, wie die Dinge ent-
stehen, deshalb habe ich hier einen
Arbeitsplatz fir mich eingerichtet”,
erklart die Designerin stolz. ,,Damit
mochten wir auch dem Handwerk die
Wertigkeit zurlickgeben. Die Rdume
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Herr Reiners

Der groBe Holztisch in der Raummitte
steht fir die Verbindung von Leben und
Arbeiten: Er dient Alexandra und Marcus
als Zuschneidetisch, Gesprachstisch und
Prédsentationstisch.
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~WIR WOLLEN DAS FISCHLEIN SEIN,
DAS IN EINE ANDERE RICHTUNG
SCHWIMMT UND ETWAS ANALOGES
INSTALLIEREN.

WIR HABEN KEINEN ONLINESHOP,
KEINE LINEAREN OFFNUNGSZEITEN.
WIR SIND EINFACH HIER - IMMER,
WENN DER HUT DRAUSSEN HANGT."

Alexandra Schiess

Alexandra Schiess arbeitet im Ladenlokal an der StephanstraBe auch an ihren
eigenen Kollektionen aus alten Stoffen, denen sie ein neues Leben einhaucht.

In ihrem Concept Store ,,Herr Reiners” vertreibt das Ehepaar Schiess
unter anderem die Mode des Minchner Labels ,hannesroether”

>>



Eigener Abschieds- und Trauersaal | Beratung und

Durchfithrung aller Bestattungsarten | Bestattungsvorsorge

Hiilser Straf3e 482 - 47803 Krefeld - Tel.: 02151 - 75 47 70
info@bestattungen-schmitz.de - www.bestattungen-schmitz.de

Tag & Nacht in
allen Ortsteilen

Tel.: 02151 -75 47 70

Joset Schmitz

BESTATTUNGEN

THEATER
KREFELD

MONCHEN
GLADBACH
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Mit dem wunderschénen, hellblauen Jugendstilhaus an der StephanstraBe hat das Paar
den perfekten Ort fiir sein gemeinsames Projekt gefunden: ein Geschdéft, in dem analoger
Lifestyle authentisch prdsentiert wird.

sollen das Lebensgefiihl der Entste-
hungszeit dieses Hauses versprihen.”
Das Paar ist bereits mehrere Monate
in den Raumlichkeiten, hat sich aber
die Zeit gelassen, sein neues Reich
erst einmal zu erspilren, um der
besonderen Atmosphare des alten
Geschafts - und des geheimnisvollen
H. Reiners - gerecht zu werden.

Schoéne Dinge ohne Stecker

Neben Kleidungsstiicken vertreiben
Marcus und Alexandra auch ausge-
wahlte Gebrauchsgegenstande
besonderer Qualitat, die sie liebevoll
aus dem Sortiment kleiner Manufak-
turen fur ihren Concept Store ausge-
wahlt haben. ,,Es sind Dinge, die wir
selbst im Gebrauch haben und die wir
klasse finden, weil sie funktionieren.
Dinge, die Freude verbreiten und ein
Lebensgefiihl®, fasst Alexandra
zusammen. Da gibt es Notizblcher
und Fdller, Seifen und Cremes, Gar-
tengerate und Biicher. Diese Dinge
haben gemein, dass sie vollkommen

analog funktionieren, entschleunigen.
Sie regen an, sich mit dem zu
beschaftigen, was durch die Dauer-
beschallung des taglichen Lebens
mehr und mehr verloren geht: Lesen
und lernen, handschriftlich Gedanken
festhalten, den eigenen Korper
pflegen und verstehen, Hand- und
Gartenarbeit. Alexandra und Marcus
bieten nur an, was sie selbst leben
und lieben, wie sie selbst sagen: ,,Wir
wollen das Fischlein sein, das in eine
andere Richtung schwimmt. Wir haben
keinen Onlineshop, keine linearen
Offnungszeiten. Wir sind einfach hier
- immer, wenn der Hut drauBen
hangt...“ Das empfinden beide nicht
als Arbeit. Was sie tun, machen sie
gern. Unangestrengt und zufrieden.
,Das ist fir mich Gluck”, sagt Marcus.
Im Grunde sind sie damit die besten
Testimonials, die sie fur den eigenen
Laden haben kénnen. Menschen, die
man gerne besucht, von denen man
sich gerne begeistern und beraten
|asst.

Oft schauen neugierige Passanten
vorsichtig durch die geschwungenen
Fensterscheiben ins Innere dieses
ungewodhnlichen und genau deshalb
so einladenden Raumes, in dem das
Paar haufig mit Kunden und Freun-
den zum Gesprach am groBen Holz-
tisch sitzt. Er ist Arbeitstisch, Kommu-
nikationstisch und Prasentationstisch
in einem und soll sinnbildlich far die
Verbindung von Leben und Arbeiten
stehen, der Alexandra und Marcus mit
dem blauen Haus an der Stephan-
straBe einen eigenen Ort gewidmet
haben.

Herr Reiners ist sicherlich sehr zufrie-
den mit seinen neuen Mietern. Ihn
konnten wir leider nicht persénlich
interviewen - doch solange er weiter
regelmaBig seinen Hut Uber die Tir-
schwelle der StephanstraBe 66 hangt,
hat das Projekt der beiden wohl sei-
nen Segen...

herrreiners.de



Das Projekt WG 50+ ist die die ideale Lebensform
zwischen Selbstbestimmung und Gemeinsamkeit.

Dieses Wohnmodell als Wohngemeinschaft im Eigentum ist das Richtige
fur Menschen, die die Kombination eines privaten Wohnbereichs und
groBzigiger Gemeinschaftsfléchen wollen.

Winter Immobilien & Design GmbH
Frankenring 78, 47798 Krefeld

T+49 (0) 21 51 | 36 34 170

M.+49 (0) 172 | 21 91 227
info@winter-immo-design.de
www.winter-immo-design.de

e Kunst der VerWANDIung!

Ihr Ansprechpartner fir hochwertige, individuelle und
oe Ob leachengestaltung aus Krefeld.

ha Lehmbrock krdessin@hotmail.com
0 0173.9483 824
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lokales

-ngagement

(VBI'EUILBA Handeln

Text Christine Lauter Fotos Simon Erath

b der Bottermaat in Hils, die Rhine Side in

Uerdingen, das Fischeln Open oder Einkaufen

bei Kerzenschein in der Innenstadt - wir alle

kennen und lieben diese bezaubernden Veran-

staltungen. Was dabei jedoch im Verborgenen
bleibt, sind die unzahligen Stunden der ehrenamtlichen
Arbeit durch die Vorstande der vier Krefelder Werberinge.
Grund genug, die Seidenstadter, ihre Ideale und ihren
Antrieb vorzustellen und nachzuhorchen, was sie Uber die
genannten Highlights hinaus leisten.

Der Hiilser Werbering

Der Hulser Werbering bildete sich vor rund 45 Jahren im
Nachklang des ersten Bottermaats als Wertegemein-
schaft, und auch heute ist dies die Grundlage fir eine
erfolgreiche Vereinsarbeit. , Als Unternehmerin ist mein
Ansinnen natdrlich, den Handel voranzutreiben®, sagt
Kathrin Fuldner, die seit gut zehn Jahren im Amt der
Vorsitzenden ist. Sie erganzt: ,Neben den sichtbaren
Aktionen, wie dem Aufhangen der Weihnachtsbeleuch-
tung, unterstitzen wir vor allem unsere Mitglieder, gerade
durch das Bewerben ihrer Angebote und Dienstleistun-
gen in der Coronazeit.” Ihr Mitstreiter und stellvertreten-
der Vorsitzender, Klaus-Dieter Ohlig, bekraftigt dies: ,Wir
investieren viel in die Planung: Die Sicherheits- und
Hygieneauflagen sind immens geworden, und wir hoffen,
dass wir in unseren Uberlegungen bald weiterkommen.*
So méchte er gerne im Frihjahr einen langen Samstag
mit Angeboten auf dem Marktplatz und in der AuBen-
gastronomie durchfthren. ,Wir sind daran interessiert,
dass das Hulser Geschaftsleben durch solche Angebote
attraktiv und aktiv bleibt”, fasst er zusammen.

Der Uerdinger Kaufmannsbund

Eine belebte EinkaufsstraBe mit zufriedenen Gesichtern
auf beiden Seiten der Tresen winschen sich auch die Vor-
standsmitglieder des Uerdinger Kaufmannsbundes, die

sich vor etwa sechs Jahren als neues Team an der Spitze
gefunden haben. ,In unserem Verbund sind Unternehmer
mit verschiedenen Ansichten, aber letztlich haben wir alle
nur ein Ziel: Wir méchten Uerdinger Einkaufserlebnisse
schaffen und Anreize fir Menschen von AuBerhalb, zu uns
zu kommen. Denn das ist Lebensqualitat und wertet auch
unseren Stadtteil auf”, betont Geschaftsfihrer Fabian de
Cassan. Was einfach klingt, ist jedoch nicht allzu selten ein
enormer Kraftakt, weil die stellvertretende Vorsitzende
Bettina Losereit zu erzahlen: ,Unsere ehrenamtliche Funk-
tion heil3t, dass wir uns flr unseren Ort und dessen Blrger
einsetzen, neben unseren Geschaften und in unserer
Freizeit - ohne dass wir personlich daflir einen materiellen
Gegenwert bekommen!“ Als Beispiel zur besseren Nach-
vollziehbarkeit dieser Aussage erwahnt sie die eigenver-
antwortliche Installation der alljgdhrlichen Weihnachts-
baume und -beleuchtung. Der erste Vorsitzende, Uwe
Rutkowski, erganzt hierzu: ,Diese werden nicht von der
Stadt Krefeld geliefert, sondern, wie alle unsere Aktivita-
ten, Gber Zuwendungen aus Industrie, Wirtschaft und von
Geldinstituten, aber auch von Geschaftsleuten finanziert.
Viele Aktionen wie zum Beispiel die erfolgreichen Wettbe-
werbe zur Neuansiedlung von Einzelhandel in Uerdingen
wadren sonst nicht zu realisieren gewesen.”

Der Werbering Fischeln

Dass wie bei jedem freiwilligen Engagement auch das
private Umfeld den Einsatz letztlich mittragt - sei es durch
Verzicht auf gemeinsame Zeit oder durch tatkraftige
Unterstitzung - kennt auch Sylvia Hafels, 1. Vorsitzende
des Werberings Fischeln. Sie berichtet von intensiven Vor-
bereitungen: ,,Es ist viel Zeit, die ungesehen verschwindet,
denn neben unserem Aushangeschild Fischeln Open und
unserem Weihnachtsmarkt, die beide coronabedingt zwei
Jahre hintereinander ausfallen mussten, versuchen wir
durch geeignete Alternativen, diesen Verlust aufzuwie-
gen.” FUr Beisitzerin Ela Hess ist dies aber alles andere als
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VORSTAND HULSER WERBERING

Mehr Werte- als Werbegemeinschaft: Kathrin Fuldner und Klaus-Dieter Ohlig sind
seit zehn Jahren im Vorstand des Hilser Werberings und bemdhen sich nach
Kréften, ihre ortsansdssigen Kollegen gerade unter pandemischen Bedingungen
mit Rat und Tat zu stérken.

VORSTAND
UERDINGER
KAUFMANNS-
BUND

Der Vorstand des Uerdinger
Kaufmannsbundes, Uwe
Rutkowski, Bettina Losereit
und Fabian de Cassan freut
sich, dass nach vielen Absagen
aufgrund der Pandemie der
beliebte Hollandmarkt im
Sommer wieder stattfinden
und sich viel Hintergrundarbeit
wieder auszahlen wird.




WERBEGEMEINSCHAFT
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KREFELD

Christoph Borgmann von der
Werbegemeinschaft Krefeld wiinscht sich
mehr Input von auBen und regen Austausch
mit den Handlern der Innenstadt.

verlorene Zeit: ,Ich mdchte hier meine Zukunft verbringen
und weiB, dass im und fir den Ort der Zusammenhalt sehr
wichtig ist. Der Handel kann nur Gberleben, wenn ein
unzerr(ttbares Miteinander herrscht.” Sie weist darauf hin,
dass es gerade in Fischeln Uber die prominente Kélner
StraBe hinaus viele wunderschéne kleine Geschafte gebe:
,Alle gehoren dazu!“ Ihr Vorstandskollege Stefan Peeters
untersttzt diese beiden Aspekte, indem er lachend
darauf hinweist, dass er gerade dann besonders groBe
Erfolge in der Suche nach Unterstiitzung finde, wenn er
die Mit-Fischelner in ihren Geschaften anspreche: ,Wenn
ich mit einem freundlichen ,H6mma‘, kannse ma‘ mit
anpacken?* auf sie zukomme, hat noch nie jemand Nein
gesagt.”

Die Werbegemeinschaft Krefeld

Ungleich schwieriger, einen dhnlichen Status an Engage-
ment zu finden, ist es hingegen fur Christoph Borgmann,
Vorsitzender der Werbegemeinschaft Krefeld mit Sitz in
der Innenstadt: ,Bei der Vielzahl an GroBkonzernen und
Filialisten, die im Bereich zwischen den vier Wallen ansas-
sig sind, wechseln haufig die Ansprechpartner. Mitunter

FISCHELNER
WERBERING

Transparente und persénliche
Ansprache ist das Mittel der Wahl beim
Fischelner Werbering: Ela Hess, Stefan
Peeters und Sylvia Hafels investieren
viel Zeit in eine proaktive, engagierte
Vereins- und Stadtteilarbeit.

werden auch Zusammenarbeiten mit Werbegemeinschaf-
ten kategorisch ausgeschlossen®, so der Einzelhandler.
Vor diesem Hintergrund freue er sich tGber jeden, der sich
beteiligen méchte. ,,Auch Ideen und Anregungen sind
gerne gesehen; man kann mich und uns ohne jede Scheu
kontaktieren®, fuhrt er fort. Gleichzeitig wiinsche er sich,
dass mehr Verstandnis daflr herrsche, dass ohne ein
solidarisch gespeistes Budget die beliebten Events nicht
umsetzbar seien.

So verschieden die Stadtteile, so ahnlich die Erfahrungen.
Spatestens seit dem Zusammenschluss aller vier Werbe-
ringe zu einer Arbeitsgemeinschaft herrscht zwischen
ihnen ein reger und herzlicher Austausch. Und mit der -
Einflhrung des Gemeinschaftsgutscheins ,, Schatzkarte

- Krefeld” im vergangenen Herbst ist bereits ein erstes
Projekt erfolgreich gestartet.

hdilser-werbering.de
uerdingerkaufmannsbund.de
werbering-fischeln.de
werbegemeinschaft-kr.de



Wir flr



44 | KREDO LEBEN | ADVERTORIAL

|

GEHT IN DEN BEWERBUNGS-ENDSPURT
Stadtmarketing Krefeld zieht positive Bilanz
und ruft zu weiteren Bewerbungen auf

Text Sarah Weber Fotos Thomas Lammertz & Stadtmarketing Krefeld




er schon immer mal
davon getraumt hat,
sich in Krefeld mit
einem Konzept, das
Uber den klassischen
Einzelhandel hinausgeht, selbststan-
dig zu machen, bekommt seit einem
Jahr die einmalige Chance dazu: Egal
ob Freizeitangebote, Gastronomie,
saisonale Geschafte, ein regionales
Sortiment, eine Verbindung von ana-
logen und digitalen Elementen oder
eine Mischung aus Treffpunkt, Handel
und Dienstleistung - beim Projekt

»Platz fir deine Visionen“ ist alles
maoglich. Dank des Corona-Soforthil-
feprogramms der Bezirksregierung,
durch das die Mieter:innen lediglich
noch 20 Prozent der Normal-Miete
zahlen mussen (50 Prozent werden
durch die Bezirksregierung Ubernom-
men und die Vermieter:innen verzich-
ten auf 30 Prozent), ist die Gelegenheit
zum Greifen nah.

Schon im vergangenen Jahr konnte
das Stadtmarketing erfolgreich einige
Mieter:innen und Vermieter:innen
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zusammenbringen und neue Visionen
in Krefeld umsetzen. Ganz aktuell
versucht das Krefelder Stadtmarke-
ting, Klnstler:innen flr ein Projekt
der ganz besonderen Art zu vernet-
zen: ,,Wir haben einen interessierten
Kunstler, der sich ein Ladenlokal ger-
ne mit anderen Kinstler:innen teilen
wirde” erklart Claire Neidhardt, Leite-
rin des Stadtmarketings.

,»Man kénnte daraus ein kulturelles
Forum in der Innenstadt erschaffen”
Far Kunstler Christof Legde war es
Liebe auf den ersten Blick. Als er das
leerstehende Ladenlokal an der
KonigstraBe 85 betreten hat, ist ihm
direkt das riesige Potenzial ins Auge
gesprungen, und es war schnell klar:
,Das ist ein irre tolles Ding! Daraus
kénnte man ein kulturelles Forum in
der Innenstadt erschaffen.” Einziger
Schénheitsfehler fiir Legde: Er wohnt
in den Niederlanden und sucht des-
halb Mitstreiter:innen.

Claire Neidhardt sieht das Stadtmar-
keting als Schnittstelle zwischen den
Eigentimer:innen und den potenziel-
len Mieter:innen: ,Wir versuchen, die
Player zusammenzubringen. Die
konkrete Umsetzung muss aber durch
die Mieter:innen selbst geschehen.”
Die Ausgangsvoraussetzungen seien
durch das Corona-Soforthilfepro-
gramm einmalig: ,,Durch die groB3e
Mietreduktion und die Unterstltzung
seitens des Stadtmarketings, der IHK
und der Stadtplanung erhalten poten-
zielle Mieter:innen eine Unterstitzung
bei der Umsetzung ihrer Vision.” Das
Stadtmarketing mochte nicht nur
Interessenten zusammenbringen,
sondern sie auch bei der Offentlich-
keitsarbeit unterstutzen.

Fur Christof Legde, der das leerste-
hende Ladenlokal an der KénigstraBe
erstmals im Rahmen des verkaufsof-
fenen Sonntags mit einigen Werken
seines Projekts ,Ikarus®, das unter
anderem Fahrrader zu leuchtenden
Flugobjekten werden lasst, bespielt
hat, ist die Chance einzigartig: ,Das
Ladenlokal ist im Prinzip wie eine
Galerie. Es ist optimal geeignet, um
dort Kunst auszustellen, aber auch,

>>



um dort Lesungen oder Musik-Ses-
sions durchzufiihren®, so der Klnstler,
der in Krefeld studiert hat. In seiner
Vision kénnte aus dem Ladenlokal ein
Ort werden, an dem sich verschiede-
ne Kultursparten wiederfinden. So
kénne ein vollig alternatives Konzept
zur Belebung der Innenstadt entste-
hen.

Dass die Idee nicht nur beim Stadt-
marketing, sondern auch bei der Ver-
mieterin, auf offene Ohren stoBt, ist
eine Win-Win-Situation, die auch
Claire Neidhart sehr freut: ,,Die Ver-
mieter:innen haben natlrlich die
letzte Entscheidungsinstanz in dem
Projekt. Umso mehr freut es mich,
dass die Eigentimerin sich sehr offen
fUr solch ein Konzept gezeigt hat.
Jetzt missen wir nur noch Mitstrei-
tende finden, die das Projekt gemein-
sam mit Christof Legde umsetzen.”
Neidhardt sieht wie Legde die Chan-
ce, aus dem leerstehenden Ladenlokal
eine vollig neue Wirkungsstatte ent-
stehen zu lassen: ,Wir haben immer
mal wieder Anfragen von Kinstler:in-
nen, die Raumlichkeiten flr Ausstel-
lungen suchen. Das ist die optimale
Chance, um gemeinsam als Mieter-
gemeinschaft etwas Neues in der

Innenstadt zu erschaffen.” Auch eine
Kopplung an klassische Offnungszei-
ten sei nicht zwingend notwendig:
»,Naturlich ist uns schon daran gele-
gen, dass das Ladenlokal nicht nur
alle zwei Wochen geodffnet hat, aber
es muss auch nicht jeden Tag von
morgens bis abends offen sein®, so
die Leiterin des Stadtmarketings.
Ebenso waren Vernissagen, begleitet
durch die Werbung des Stadtmarke-
tings, denkbar. Voraussetzung ist, dass
sich weitere Kreative sowohl mit einer
Nutzung einbringen als auch an den
Mietkosten beteiligen, so Neidhardt.

Christof Ledge hofft jetzt auf das
Interesse von anderen Mitstreiter:in-
nen aus Krefeld: ,,Wie toll ware es, die
Innenstadt nicht nur mit Kleidung und
Lebensmitteln, sondern auch mit
Kunst und Kultur dauerhaft zu berei-
chern?”, trdumt der Kinstler. Bis Ende
Februar kénnten sich Interessierte flr
diese Nutzungsidee per Mail an das
Stadtmarketing wenden:
platzfuerdeinevisionen@krefeld.de.

Infos zum Projekt

Zum aktuellen Zeitpunkt ist die For-
derkulisse erst einmal auf zwei Jahre
begrenzt und lauft Ende 2023 aus.

»DAS IST EIN IRRE TOLLES DING!
DARAUS KONNTE MAN EIN
KULTURELLES FORUM IN DER
INNENSTADT ERSCHAFFEN.”

Kinstler Christof Legde

Der Aufruf, ,,Platz fir Deinen Visio-
nen“ und das Zusammenbringen von
Eigentimern und Mietern ist weiterhin
offen far Nutzungsideen, aber auch
flr weitere Ladenlokale, die in den
Wettbewerb aufgenommen werden
kénnen. Alle zurzeit verfigbaren
Objekte sind mit Ubersichtlichen
Exposées, in denen unter anderem
wichtige Eckdaten wie Miet- und
Nebenkosten, Lage, Grundriss und
Ausstattung sowie aktuelle Fotos zu
finden sind, auf der Homepage
krefelder-perspektivwechsel.de/
projekt/wettbewerb-platz-fuer-deine-
visionen zum Download hinterlegt.

Kontakt fiir die Bewerbung:
Stadtmarketing Krefeld,
platzfuerdeinevisionen@krefeld.de,
Telefon: 02151-86 1505

Alle Infos:
krefelder-perspektivwechsel.de/
projekt/wettbewerb-platz-fuer-deine-
visionen




Beraterin und Begleiterin:
Katrin Dufeu

LETZTES ZUHAUSE IM GRUNEN?
SPRECHEN SIE MIT UNS.

Eigener Abschieds- und Trauersaal | Durchfiihrung
aller Bestattungsarten | Bestattungsvorsorge

MarienstrafRe 96 « 47807 Krefeld-Fischeln « Tel.: 02151 - 30 36 42
info@bestattungen-zoeller.de » www.bestattungen-zoeller.de BESTATTUNGEN

Well Sie im Quartier
zu Hause sind

Fur gutes und bezahlbares Wohnen in Krefeld gibt es uns. Etwa
in Gartenstadt, Oppum und Linn, wo die Wohnstadtte Zug um
Zug neue Quartiere schafft. Weitere stehen in Stadtmitte
und Uerdingen an. Mit einem Mix aus frei finanzierten und
offentlich geférderten Wohnungen sowie Einfamilienhdusern
zur Miete oder als Eigenheim. Fir Singles, Paare oder Familien
mit Kindern ebenso wie fiir Altere, die ohne Barrieren wohnen
mochten.

Sie wohnen. Wir kiimmern uns - auch um den richtigen Mix.

Petersstr. 121, 47798 Krefeld, Tel. 02151 6327-0
www.wohnstaette-krefeld.de

WOHNSTATTE
KR , KREFELD
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KIDSCLUB DER ZAHNARZTE AM FRIEDRICHSPLATZ

TOLLE ZAHNE DAN

RAGGER. FRIEDL UND SCHLURF

Funkelnde Augen, mit offenen Schniirsenkeln aufgeregt aus der Haustiire flitzen,
ungeduldige ,Sind wir schon daaaa?’-Fragen von der Riickbank - das alles entspricht
eigentlich nicht der erwarteten Reaktion des Nachwuchses auf den Hinweis, dass
man zum Zahnarzt fahren misse. Eigentlich! Denn wenn die Fahrt beim Kidsclub der
Zahnarzte am Friedrichsplatz endet, dirfen althergebrachte Vorstellungen von
Kinderzahnmedizin liber Bord geworfen werden. Wohlfiihlen und ein natirlicher
Umgang mit der Zahnpflege sind hier oberstes Gebot.

Text Christine Lauter Fotos Simon Erath

oah, schau mal, Mama, eine Rutsche!“ Schon
bei der Anmeldung scharren die jungen Patien-
tinnen und Patienten beim Anblick des hellen
Wartebereichs mit den FiiBe, um diesen, sobald
sie von der elterlichen Leine gelassen sind,
jubelnd zu erobern: Stapeltirme, Bicher, Malsachen,
Bagger und sogar eine Kinoecke mit urgemutlichen Sitz-
sacken laden dazu ein, sich die Wartezeit zu verstBen. So
wird das Eis bereits gebrochen, noch bevor die eigentliche
Behandlung begonnen hat, und eventuelle Hemmschwellen
verfliegen im Nu. ,Die Kinder werden persénlich abgeholt
und in den Behandlungsraum begleitet”, erzahlt Desirée
Hauck, examinierte Zahnarztin mit besonderer Expertise
auf dem Gebiet der Kinderzahnmedizin. Dieser gemeinsa-
me Ubergang aus der Spiel- in die Untersuchungssituation
schaffe Vertrauen und mindere die durchaus nachvoll-
ziehbare Kontaktscheu. ,,Daher steigen meine Assistenzen
und ich auch nicht umgehend in das Anamnesegespréach
ein, sondern wir unterhalten uns mit den Kindern Gber
ihren Alltag, ihre Interessen oder Helden. Wir bieten ihnen
Sonnenbrillen in ihrer Lieblingsfarbe gegen das grelle
Licht an und putzen gemeinsam unserem Maskottchen,
dem Drachen Friedl, die Zahne", schildert die Zahnarztin

mit dem einnehmenden Naturell das weitere Prozedere.
Erst dann werden die Patientinnen und Patienten gebeten,
ihren Mund zu 6ffnen, was diese bereitwillig tun, und pas-
siert das eigentliche Geschehen ganz nebenbei.

Nicht bloB ein beliebiger Patient, sondern ein
individuelles Kind

Neben den halbjahrlichen Vorsorgeuntersuchungen hat
Desirée Hauck auch gewisse schwerere Falle auf ihrem
Behandlungsstuhl sitzen. ,Manchmal Iasst sich der Einsatz
von unangenehmen Instrumenten nicht vermeiden, aber
ein Bohrer kommt trotzdem nicht zum Einsatz, bei uns
heiBt er ,Bagger’ - und ,Schlirfi‘ ist der Sauger®, lacht sie
- und das tut sie auffallend haufig. Ganz offenbar hat sie
Freude an dem, was sie tut, und diese Ubertragt sich auf
alle Anwesenden. Auf die Frage, ob sie haufig auf Angst
vor der zahnarztlichen Untersuchung treffe, antwortet sie,
dass Kinder aus sich heraus diese nicht entwickeln wir-
den. In der Regel sei es das Umfeld, das mit gut gemein-
ten Aussagen wie ,Du musst dir keine Sorgen machen!*
erst eine Skepsis schaffe. ,,Daher ist es fir mich auch von
besonderer Bedeutung, die Eltern mit anzusprechen, also
die Gesamtheit im Blick zu haben. Denn etwaige eigene
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Wenn Desirée Hauck ihre jungen
Patienten mit Lichtschutzbrille in der
Lieblingsfarbe und persénlichem
Tierldtzchen ausstattet, fuhlen sich
die Kids bereits vor der eigentlichen
Untersuchung individuell
wahrgenommen und arbeiten
bereitwillig mit.

Ein Zahnputzexperte zum
Liebhaben: Praxismaskottchen
Fried! begleitet die Kinder als
wiederkehrendes Motiv vom
Eingangsbereich in den
Behandlungsraum und kommt
im selbst geschriebenen
Vorsorgeheft sogar mit nach
Hause.

>>
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Zahnexperten fir Klein und
GroB: Ganzheitliche Betreuung
fir die gesamte Familie bietet
das Team rund um

Dr. Christoph Kaesmacher
und Desirée Hauck.

unschéne Erfahrungen der Alteren sollen sich ja nicht auf die
Jungeren Ubertragen®, sagt die sympathische Krefelderin.

Alles unter einem Dach ab dem ersten Milchzahn

Mit der Griindung einer eigenen Abteilung fir Kinderzahn-
medizin, dem Kidsclub, bieten die Zahnarzte am Friedrichs-
platz seit Ende Oktober 2021 eine Rundum-Versorgung fir
die ganze Familie an. Da dies auch kiefernorthopadische
Belange einschlieBt, wird bei den Vorsorgeterminen auch
hierauf ein besonderes Augenmerk gerichtet. Im Fall der
Falle sind keine Uberweisungen notwendig, die Kinder
treffen auf nichts Fremdes, alles - auch die Zahnspange -
erfolgt wie aus einer Hand. Und die Vorzlge des Kidsclub
gehen noch weiter: ,,Das allgemeine Zahn-Untersuchungs-
heft geht bis zum sechsten Geburtstag, widmet sich also
nur dem Milchzahngebiss®, kritisiert Desirée Hauck. Vieles
bliebe dabei auf der Strecke. ,,Daher haben wir ein eigenes

U-Heft fir Kinder im Alter von sechs bis elf Jahren
geschrieben, in dem wir altersgerecht Mundhygiene und
Wissenswertes zu den bleibenden Zahnen erlautern®,
erganzt sie. ,,Selbstverstandlich finden die Kids dort auch
unseren Praxis-Drachen Friedl wieder, der sie quasi von
uns bis in ihr Zuhause begleitet.” Sollten Sie also rund um
den Friedrichsplatz auf ein Kind treffen, das Gber das
ganze Gesicht grinst und dabei seine tollen Zahne zeigt,
ist die Wahrscheinlichkeit grof3, dass es gerade den Kids-
club besucht, besser: erlebt hat.

Zahndrzte am Friedrichsplatz | Kidsclub
Friedrichsplatz 20, 47798 Krefeld
zahnaerzte-am-friedrichsplatz.de/kidsclub
Telefon: 02151 8934389

E-Mail: kidsclub@zahnaerzte-am-fridrichsplatz.de



DIE SCHUTZENGEL
IN SPORTSCHUHEN

GUTE VORSATZE FUR DAS NEUE JAHR?

Wir alle kennen die Klassiker ,weniger rauchen®, ,,gesiindere Erndhrung“ oder ,,mehr Sport”!
Wie wire es, sich mal um seine Finanzen zu kimmern? Natdirlich helfen wir dabei genauso
wie bei der Motivation fir den Sport. Denn fiir uns gehoren diese Dinge zusammen.

Andreas Bau & Tobias Kriiger oHG
Friedrichsplatz 14 - 47798 Krefeld - Telefon: 02151 569600
provinzial.com/content/aussendienst/2/27030 bau_krueger

n Provinzial Rheinland Andreas Bau & Tobias Kriiger OHG
8 provinial et PROVINZIAL



Salome - Musikdrama in
einem Aufzug mit Musik von
Richard Strauss und Texten
nach Oscar Wilde

IMMER WIEDER
SONNTAGS...

.. GEHT'S INS THEATER -
WENN MAN DAS PASSENDE ABO HAT.

Text Esther Jansen Fotos Matthias Stutte

Sagen wir es, wie es ist: Corona hat uns trage werden
lassen. Restaurants, Cafés aber auch Kultureinrichtun-
gen, berichten seit ihrer Wiederer6ffnung nach den
Lockdowns von einem sehr zaghaften Besucherver-
halten. Manche md&gen aus Sorge vor der Pandemie zu
Hause bleiben, andere sind schlichtweg ausgehfaul
geworden. Dabei tut eine regelmaBige Portion Kultur
unserem Geist gut. Doch wo keine Routine ist, gibt es
Anlaufschwierigkeiten. Dagegen helfen verbindliche
Angebote wie die Abos des Theater Krefeld.

Wundertiite Theater-Abo
Wer hat als Kind nicht die erwartungsvolle Neugier
geliebt, wenn es eine der bunten Wundertiten aus dem

Kiosk gab? Uberraschungen verlieren niemals ihren
Zauber. Und, anders als im Kindesalter, missen es fir
Erwachsene ja nicht unbedingt Plastikspielzeug, Bilder-
blcher und SuBigkeiten sein. Das Theater-Abo ist im Grun-
de auch eine Wundertite - gefillt mit Ballett, Musical,
Oper und Schauspiel. Ob und wie sehr man sich und
andere Uberraschen und an welchem Tag man sein
Kulturprogramm am liebsten genieBen moéchte, hangt
ganz von der Wahl der Abo-Option ab.

Unter inzwischen mehr als zehn Varianten wie dem
Premieren-, dem Musiktheater- und dem Schauspiel-Abo
befinden sich auch wochentagsspezifische Optionen wie
das neue Sonntagnachmittags-Abo flr all jene, die den



Ruhetag fur ihren regelmaBigen Theaterbesuch nutzen
wollen. Diese Option beinhaltet in der Spielzeit 2021/22
vier Vorstellungen: die Operette ,,Salon Pitzelberger &
Co.“, die Komddie ,,Der Raub der Sabinerinnen®, das
Musical ,,Sunset Boulevard“ und , Beethoven!” - eine
Mischung aus Ballett und Schauspiel. Eine weitere span-
nende Option ist das Theater-GenieBer-Abo, das neben
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drei Inszenierungen auch eine kulinarische Versorgung
der Abonnenten beinhaltet.

Wer Fragen oder besondere Winsche hat, kann den Bera-
tungsservice Uber die Abo-Hotline des Theaters unter
0800-0801808 oder via Mail an abo@theater-kr-mg.de
nutzen, um ein optimales Abo-Paket im Rahmen der neu-
en Spielzeit fur sich zu finden.

SPIELZEIT 2021/22

PREMIEREN IM THEATER KREFELD AB JANUAR 2022

Nathan der Weise - Dramatisches Gedicht von Gotthold
Ephraim Lessing

Premiere in Krefeld am 29. Januar 2022

Darum geht’s: Jerusalem wahrend der Kreuzztge im 12.
Jahrhundert. Moslems und Christen erheben Anspruch auf
die heiligen Statten, leiten beide Religionen doch den
Ursprung ihres Glaubens von hier ab. Als der judische
Kaufmann Nathan von einer Reise zurlickkehrt, wird er
zum muslimischen Herrscher Sultan Saladin gerufen und
soll ihm eine tlckische Frage beantworten: ,Welches ist
die wahre Religion?“ Zur Antwort erzahlt ihm Nathan die
Geschichte von einem Vater mit drei S6hnen und drei
Ringen, die flr die drei Weltreligionen stehen...

Sunset Boulevard - Musical mit Musik von Andrew Lloyd
Webber, basierend auf dem Film von Billy Wilder
Premiere in Krefeld am 12. Mdrz 2022

Darum geht’s: Stummfilmstar Norma Desmond will nicht
glauben, dass mit dem Aufkommen des Tonfilms ihre
groBe Zeit vorbei ist. In ihrer luxuriésen Villa am Sunset
Boulevard traumt sie, versunken in ihre Fantasiewelt, vom
groBen Comeback. Als der junge Drehbuchautor Joe Gillis
zufallig auf ihr Anwesen gerat, weil3 er nicht, dass das
seinen Untergang bedeutet...

Salome - Musikdrama in einem Aufzug mit Musik von
Richard Strauss und Texten nach Oscar Wilde

Premiere in Krefeld am 2. April 2022

Darum geht’s: Prinzessin Salome lebt am dekadenten Hof
ihrer Mutter Herodias und ihres Stiefvaters Herodes. Sie ist
gewohnt, zu bekommen, was sie will und hat sich den
Propheten Jochanaan ,ausgeguckt®, der von Herodes
gefangen gehalten wird. Als es ihr nicht gelingt, das Herz
des Propheten zu erobern, beschlieBt sie, ihn zu bestrafen.
Wenn sie schon nicht seine Liebe erringen kann, will sie
wenigstens seinen Kopf...

Riickblick - Ausblick - Ballettgala mit Choreografien von
Robert North

Vorstellung in Krefeld am 7. Mai 2022

Darum geht’s: Seit 2010 beweist Robert North als
Ballettdirektor des Theaters eine grof3e kreative Viel-
seitigkeit. Im Rahmen der Ballettgala ,Rickblick - Aus-
blick” zitiert North erlesene Choreografien aus den
vergangenen zehn Jahren seines Schaffens. AuBerdem
wird es einige Kostproben der neuen Spielzeit geben...

Vogel - Identitatstragddie von Wajdi Mouawad
Premiere in Krefeld am 4. Juni 2022

Darum geht’s: Wahida, arabischstammige Amerikane-
rin, und der in Berlin geborene jidischstammige Eitan
begegnen sich in einer New Yorker Bibliothek und
verlieben sich ineinander. Fir Eitans religids-fanatischen
Vater ist diese Beziehung vollkommen inakzeptabel. Auf
der Suche nach den Wurzeln seiner Familie reist Eitan
mit seiner Freundin nach Israel. Hier wird sich Wahida
ihrer bisher verleugneten arabischen Identitat bewusst.
Und Eitan erfahrt von seiner GroBmutter ein gut gehitetes
Geheimnis Uber Religion, Kultur und Identitat seiner
Familienmitglieder...

Music Made in Krefeld @ Theater - Festival mit Bands
aus Krefeld

Im Theater Krefeld am 18. Juni 2022

Das erwartet dich: Die Krefelder Musikszene hat zwei
ziemlich ruhige Jahre hinter sich. Das soll sich 2022
endlich andern. Unterstitzt werden Bands und Solo-
kunstler:innen vom Theater Krefeld, das den roten
Teppich aus- und den Vorhang der groBen Buhne flr
ein Programm der etwas anderen Art aufrollt...

Anderungen vorbehalten!
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EIN DENKMAL ERSTRAHLT:

BURGERVEREIN
TRAAR VERLEIHT
FLUGEL

Don Quijote, die berihmte literarische Gestalt des Schriftstellers Miguel de
Cervantes, hielt Windmdhlen fir vielarmige Riesen und stellte sich zum
Zweikampf. Sein getreuer Diener Sancho Pansa kommentierte das Scheitern
Quijotes: ,,Habe ich’s Euer Gnaden nicht gesagt, Ihr mochtet wohl bedenken, was
lhr tuet, es seien nur Windmdhlen, und das konne nur der verkennen, der selbst
Windmuiihlen im Kopf habe?” Daher bezeichnet die Redensart ..gegen Windmiihlen
kampfen” heute einen aussichtslosen Feldzug gegen einen unveranderbaren
Zustand. Soweit der Klassiker der Weltliteratur.

Text Peter Lengwenings Fotos Simon Erath

m wahren Leben beweisen Mitglieder vom Blrger-

verein Traar e.V. seit Jahren sehr eindrucksvoll, dass

gemeinschaftliches und zielgerichtetes Handeln sehr

wohl Zustande positiv verandern kann. Konkret geht

es um das landschaftspragende Wahrzeichen Traars,
das auf einem eiszeitlichen Hiigel am Ende des Flugplatz-
Rollfelds steht: die Egelsberg-Munhle. Seit dem 1. Januar
2016 ist der Traarer Burgerverein mit seinen rund 1.400
Mitgliedern neuer Mieter - zunachst fir 15 Jahre und mit
anschlieBender Verlangerungsoption.

Von Kopf bis FuB ein Sanierungsfall

»Im Grunde war die ganze Mubhle klitschnass - vom Kopf
bis FuB®, berichtet Walter Kienen vom Vorstand des Br-
gervereins Traar, der mit viel Herzblut das Sanierungspro-
jekt federfihrend ehrenamtlich unterstitzt. ,,Es regnete
bereits durchs Dach. Der Niederschlag ergoss sich man-
gels Regenrinnen zudem auf das darunterliegende pordse
Mauerwerk des konischen Mihlenkérpers. Bei Bohrungen
ins Mauerwerk wurden rund 94 Prozent Feuchtigkeit

gemessen, was enorme Schaden hervorruft. Gemeinsam
mit dem Traarer Architekten Johannes Wiesehahn, Bau-
physikern, Statikern, Zimmerleuten sowie dem Denkmal-
schutz, dem Landschaftsverband Rheinland und der Stadt
Krefeld wurde zunachst eine umfassende Bestandaufnah-
me mit Gutachten vom Gebaude gemacht. Und das hat
uns die ganze Dimension des Projekts vor Augen geflhrt:
eine Mammutaufgabe, die nur durch eine Kernsanierung
und mit erheblichen finanziellen Mitteln zu stemmen war.
Unterm Strich wurden rund 300.000 Euro veranschlagt -
erstmal fUr die elementaren Instandsetzungen.”

Walter Kienen lobt die kooperative Zusammenarbeit mit
der Stadt Krefeld als Eigentimerin - insbesondere mit
dem Gebdudemanagement. Ohne die professionelle
Unterstiitzung sei der Verein heute nicht so weit, erzahlt
er: ,,Der damalige neue Leiter, Rachid Jaghou, hatte von
Anfang an ein offenes Ohr flr unsere Anliegen. Es wurden
Uber Jahre finanzielle Mittel in den stadtischen Haushalt
eingestellt und wichtige Antrage initiiert, um Férdermittel
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Die Historie der Egelsberg-Miihle

Das Miihlenbauwerk wurde Ende des 18.
Jahrhunderts nach holldndischer Bauart
errichtet und 1802 in Betrieb genom-
men. In ihrer urspringlichen Ausstat-
tung war sie eine gemauerte Turmwind-
mdhle, die in den Wind gedreht werden
konnte. Bis 1942 war sie als Getreide-
mdhle in Betrieb. Erheblich beschddigt
wurde sie im Mérz 1945 durch
Artillerietreffer. 1954 wechselte die
Mdihle von Privatbesitz ins Eigentum der
Stadt Krefeld, und die Denkmalpflege
kiimmerte sich um die Behebung der
duBeren Schaden. 1989 wurde die Mihle
an die Interessengemeinschaft
Egelsberg-Miihle vermietet und im
Inneren weiter restauriert. Seit Anfang
2016 hat der Birgerverein Traar e.V. die
Mdihle langfristig angemietet.
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des Landes aus der Denkmalpflege zu erhalten. Als
gemeinnltziger Verein hatten wir das allein nicht gepackt.
Die Stadt allein allerdings auch nicht, und so war und ist es
flr beide Seiten ein unschatzbarer Gewinn.”

Vom Dornréschenschlaf zum strahlenden Denkmal

Die bislang umgesetzten AuBenarbeiten springen allen ins
Auge, die im wunderschonen Naturschutzgebiet am
Egelsberg spazieren gehen. Schon aus der Ferne betrach-
tet, erstrahlt die Mahle im weiBen Gewand: Ringsum wurde
das komplette Mauerwerk instandgesetzt und neu verfugt.
Eine Diffusionsfarbe verhindert Wasserstau, der Boden-
sockel wurde ebenfalls geschitzt mittels einer Drainage,
alle historischen Holzfenster sind Uberarbeitet und wieder
eingesetzt, eine neue Dachhaube aus langlebigen Red-
Cedar-Schindeln ist aufgesetzt, und das markante vierar-
mige Fligelwerk wurde von einer hollandischen Spezialfir-
ma vollstandig erneuert.

,Vor rund zehn Jahren haben wir uns einen SpaB erlaubt®,
schmunzelt Walter Kienen. ,Im Traarer Blattchen hatten
wir alle zu einer Prasentation eingeladen, um das innovati-
ve Projekt Windkraftanlage zur Stromversorgung vorzu-
stellen. Und es kamen tatsachlich reichlich Besucher. Die
hatten allerdings nicht auf dem Schirm, dass es am 1. April
stattfand.”

Der Konigsbalken setzt dem Ganzen die Krone auf
Momentan ruhen die Arbeiten. Warum? Das zeigt uns
Walter Kienen im Inneren der Mihle. Durch eine vergitter-

.WIR WOLLEN UNSERE MUHLE
AB 2023 WIEDER ERLEBBAR
MACHEN: MIT KLEINEREN
BURGERVEREIN-FESTEN,
FIRMENVERANSTALTUNGEN,
KUNSTAUSSTELLUNGEN,
LESUNGEN ODER RUNDEN
GEBURTSTAGEN. UND WER SICH
TRAUT, KANN IN DER EGELS-
BERG-MUHLE SOGAR DEN BUND
FURS LEBEN SCHLIESSEN."

Walter Kienen

te Tir betreten wir die untere Ebene, wo sofort ein offener
Kamin und eine hélzerne Theke auffallen, direkt daneben
ein kleiner Sanitarraum. Eine geschwungene Holztreppe
fUhrt uns auf die nachste Ebene, wo zukiinftig rund 30
Personen Platz finden. Hier féllt ein riesiger Eichenstamm
auf, der in Kopfhéhe quer durch den Raum verlauft: der
sogenannte ,,Konigsbalken“. Auf ihm lastet das tonnen-
schwere Balken- und Zahnraderwerk. Aus Sicherheits-
grinden muss zunachst die aufwandige Balkensanierung
abgeschlossen sein, ehe weitere Schritte folgen. Die Aus-
schreibung dazu laufe bereits, und mit viel Glick sollten
die Arbeiten im Herbst 2022 abgeschlossen sein.

Eine Wunschliste und viel Vorfreude

Nach Abschluss der Arbeiten am Balkenwerk will der Traarer
Burgerverein unbedingt wieder selbst Hand anlegen. Fir die
Erneuerung der Toilettenanlage, des offenen Kamins und
der Heizung sowie weitere Renovierungsarbeiten, Mobiliar
und Elektrik sind rund 70.000 Euro veranschlagt. ,,Sponso-
ren und Spender sind daher herzlich willkommen*®, motiviert
Kienen, der voller Optimismus auf das einzigartige Denkmal
blickt: ,,SchlieBlich wollen wir unsere Mihle ab 2023 wieder
erlebbar machen: Mit kleineren Blirgerverein-Festen,
Firmenveranstaltungen, Kunstausstellungen, Lesungen oder
runden Geburtstagen. Nur laute Feten wollen wir aus Ruck-
sicht auf Nachbarschaft und Natur nicht zulassen. Und wer
sich traut, kann in der Egelsberg-Muhle sogar den Bund fiirs
Leben schlieBen. Sie gehdrt namlich offiziell zu den ,beson-
deren Traustatten® in Krefeld.”

Weitere Informationen & Kontakt: egelsbergmuehle-krefeld-traar.de



Audi Business

=+ Mehr als ein SUV.
S Eeany Der Audi Q5 vereint Sportlichkeit mit hoher Alltagstauglichkeit.
:':'E;':_&‘ i el LR o sl

An einer Probefahrt interessiert?
Code scannen und Termin vereinbaren. i
Verbindungskosten laut Mobilfunkvertrag. [

Aktionsangebot fur Gewerbekunden

Ein attraktives Leasingangebot fiir Businesskunden’
z. B. Audi Q5, 35 TDI,120 kW (163 PS), S tronic, Diesel*

* Kraftstoffverbrauch (I/100km): innerorts 5,4; auBerorts 4,2; kombiniert 4,7; CO,-Emissionen kombiniert: 123,0 g/km.
CO,-Effizienzklasse: A+. Angaben zu den Kraftstoff-/Stromverbrduchen und CO,-Emissionen bei Spannbreiten in Abhdngigkeit von
der gewahlten Ausstattung des Fahrzeugs.

Ausstattung: Lackierung IbisweiB, Komfortklimaautomatik, Audi Reifengarantie, Audi Soundsystem, Audi virtual cockpit plus, MMI
Navigation plus mit MMI touch, Sitzheizung vorn, Einparkhilfe plus, Komfortschlissel, 3-Speichen-Lederlenkrad mit Multifunktion
plus, Privacy Verglasung, Audi drive select, Audi pre sense city, Gepdckraumklappe elektrisch 6ffnend und schlieBend, LED-Schein-

werfer, Fernlichtassistent u. v. m.

Monatliche Leasingrate Leasing-Sonderzahlung: €0,-
€ 444 — Vertragslaufzeit: 36 Monate

) Jahrliche Fahrleistung: 10.000 km
Alle Werte zzgl. MwSt. Monatliche Leasingrate: €444,-

Ein Angebot der Audi Leasing, Zweigniederlassung der Volkswagen Leasing GmbH, Gifhorner StraBe 57, 38112 Braunschweig.
Zzgl. Uberfithrungskosten und MwsSt. Bonitit vorausgesetzt.

1Zum Zeitpunkt der Leasingbestellung muss der Kunde der berechtigten Zielgruppe angehdren und unter der genannten Tatigkeit
aktiv sein. Zur berechtigten Zielgruppe zdhlen: Gewerbetreibende Einzelkunden inkl. Handelsvertreter und Handelsmakler nach & 84
HGB bzw. § 93 HGB, selbststandige Freiberufler/Land- und Forstwirte, eingetragene Vereine/Genossenschaften/Verbande/Stiftun-
gen (ohne deren Mitglieder und Organe). Wenn und soweit der Kunde sein(e) Fahrzeug(e) iiber einen giiltigen Konzern-GroBkunden-
vertrag bestellt, ist er im Rahmen des Angebots fiir Audi Businesskunden nicht forderberechtigt.

Abgebildete Sonderausstattungen sind im Angebot nicht unbedingt beriicksichtigt.
Alle Angaben basieren auf den Merkmalen des deutschen Marktes. Stand 01/2022.

Borgmann Automobilhindler GmbH ’” M”””
Nassauerring 45, 47803 Krefeld, Tel.: 02151/76 88-6 50,

info.audi@borgmann-krefeld.de, www.borgmann-krefeld.audi Krefeld. Im Schirrhof.
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KREFELD,
WAS GEHT?

UNSERE EVENTTIPPS & NEWS
FUR FEBRUAR UND MARZ

4. SINFONIEKONZERT -
MIT WERKEN VON MOZART,
ROTA, CHOPIN UND BEETHOVEN

Fr, 18. Februar 2022, 20:00 Uhr, Seidenweberhaus

An diesem Konzertabend dreht sich musikalisch alles um den wohl
gréBten Verfihrer der Menschheit: Don Juan bzw. Don Giovanni.
Zum Auftakt erklingt die Ouvertlire zu Wolfgang Amadeus
Mozarts gleichnamiger Oper. Zwolf Téne aus der Schlussszene der
Oper inspirierten Nino Rota zu einer beriihrenden Phantasie fur
Klavier und Orchester. Dieselbe Besetzung wahlte Frédéric Chopin
fUr seine einfallsreichen Variationen Uber das Verfihrungsduett
,Reich mir die Hand, mein Leben“. Abgerundet wird der Abend
durch die berihmte 5. Sinfonie von Ludwig van Beethoven, die
Schicksalssinfonie. Mit Alexander Krichel am Klavier.

Starpianist und Vorstandsmitglied von ,,Kultur rockt”
Alexander Krichel kiindigt einen neuen Termin f(ir das
Festival an. © Oliver Mark

KUNSTIMPULS:
COLORS - MUSEUM LIVE ERLEBEN MIT
SWK UND SPARKASSE KREFELD

Do, 3. Marz 2022, 17:00-21:00 Uhr, Kaiser Wilhelm Museum, Eintritt frei

Die Kunstmuseen Krefeld laden ein zum abwechslungsreichen Museumsbesuch
mit Kurzfhrungen zur Farbe in Kunst und Design, erldutert an Beispielen von
Claude Monet, Heinrich Nauen, Peter Ghyczy, Yves Klein, Albert Hien u.a.
AuBerdem gibt es einen Workshop mit Marius Chwalek (MA Design) und H. J.
Rennefeld (Fachinfotmatiker) sowie Live-Musik von Achim Zepezauer.
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MANU LANVIN &
THE DEVIL BLUES

Mo, 7. Mdrz 2022, 20:00 Uhr, Kulturrampe
Manu Lanvin & The Devils Blues sind Frank-
reichs heiBester Classic Rock-/ Blues Rock-
Export dieser Tage. Zielsicher spielt das Trio
um Namensgeber Manu eine brodelnde
Mischung aus erdigem Blues, treibendem
Boogie und eindringlichen Rock- und Pop-
Elementen. Ihre Hymne ,,Blues, Booze and
Rock’n’Roll“ von 2016 ist wohl einer der bes-
ten klassischen Rocksongs der letzten Jahre.
Das Album wurde vom ,,Le Parisien” als ,,Best
Album of the Year” ausgezeichnet, vom
,Rock & Folk“-Magazin als ,,eine der besten
Performances des Jahres“ gelobt und Manu
Lanvin nach dessen Release als ,Best Male
Performer” beim ,France’s Cristal Globes
2017“ nominiert. Hérens- und sehenswert!

OFF THE RECORD

Do, 10. Marz 2022, 20:00 Uhr, Jazzkeller
Ronny Graupe ist seit Mitte der 90er Jahre
im Inland und weltweit zu héren und fester

NACHTWACHTERFUHRUNG IN LINN Bestanditeil der Berliner Szene. 2011 wurde

Ronny als Dozent an die Hochschule der

Mi, 8. Marz 2022, nachtwaechter-linn.de Kunste in Bern fr Jazzguitar und Ensemble-
Ab 8. Marz werden bis Ostern wieder jeden Mittwoch und Donnerstag spiel berufen. 2021 erhielt er den erstmalig
Nachtwachterfihrungen durch Linn angeboten. Die Teilnehmer wan- ausgelobten Deutschen Jazzpreis in der
dern mit Heinz-Peter Beurskens durch den historischen Ortskern und Kategorie Gitarre. Seit Ende 2019 arbeitet
horen dem gelbten Erzahler bei schaurigen und lustigen Geschichten Ronny mit seinem neuen Quartett ,,Off The

aus der Vergangenheit zu. Karten kénnen ab Mitte Februar in der Gast- Record”. Anfang 2022 erscheint das erste
statte Em Kontorke auf der Margaretenstra3e 40, jeweils mittwochs bis Album , The Call“, das ausschlieBlich aus

samstags ab 17:00 Uhr und sonntags ab 11:00 Uhr erworben werden. Eigenkompositionen besteht. Mit verschie-
Das Entgelt von 20 € umfasst neben der Fiihrung noch einen nieder- denen, teils experimentellen, Ansatzen
rheinischen Eintopf zur Starkung. Das Nachtwachterentgelt kommt widmet sich Off The Record musikalisch der

dem Museum oder einem Kindergarten in Linn zugute. Frage des Daseins.
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GRENZGANG: EUROPAS HOHER NORDEN -
ISLAND, NORWEGEN, SCHWEDEN UND FINNLAND

Fr, 18. Médrz 2022, 19:00 Uhr, Kulturfabrik

Die Reise-Journalisten Petra und Gerhard Zwerger-Schoner haben ihren Camper gepackt und fir zwei
Jahre die wildesten Naturlandschaften Europas erkundet: Den polaren Norden unseres Kontinents -
zu allen Jahreszeiten, bei allen Witterungen. Auf ihrer Reise haben sie grandiose Bilder von stiirmi-
schen Klippen in Norwegen, endlosen schwedischen Hochtalern, subarktischen Waldern in Finnland
und den rauchenden Vulkanen Islands gesammelt. Aber auch spannende Begegnungen mit Elchen,
Braunbaren und den besonderen Menschen am Rande Europas. Ein spannender Bild-Vortrag zweier
Menschen, die in ihr eigenes Glick investiert haben.

BURG-SERENADEN: KAMMERMUSIK VOM BOREAS
QUARTETT BREMEN

Fr, 18. Mdrz 2022, 20:00 Uhr, Museum Burg Linn, Rittersaal

Das Quartett Boreas spielt auf einem Instrumentarium von Gber 40 Blockfléten verschiedener
Bauart und GréBe, darunter ein zwolfteiliges Renaissance-Consort und die flr die Neue Musik ent-
wickelten Paetzold-Bassblockfléten. Die vier Musikerinnen Jin-Ju Baek, Elisabeth Champollion, Julia
Fritz und Luise Manske studierten an der Akademie fiir Alte Musik in Bremen. Das Ensemble spielte
unter anderem beim MDR-Musiksommer, dem Musikfest Bremen, den Tagen Alter Musik im Saar-
land, dem Studio fur Neue Musik in Siegen und vielen anderen nationalen und internationalen
Festivals. In ihrem neuen Programm ,,Unter Kranichen” prasentieren die vier Musikerinnen neben
feurigen Concerti von Johann Sebastian Bach flieBend-frihlinghafte Melodien von Cipriano de Rore
und luftige Klange der deutschen Renaissancemusik und stellen dieser Musik aufregende Werke der
Jetztzeit von Farzia Fallah und Markus Schénwolf gegenUber.

KITSCH, KUNST & CO. - TRODELMARKT

Sa, 2. April 2022, Sprodentalplatzl

Er ist wieder zurtck: , Kitsch, Kunst & Co.“, einer der beliebtesten Trédelmarkte am Niederrhein!
Mit seinen bis zu 900 Trodlern auf dem Uber 52.000 Quadratmeter groBen Sprddentalplatz gehdrt
er auch zu den groBten Markten seiner Art in der Region. ,,Kitsch, Kunst & Co.“ ist ein klassischer
Trédelmarkt ohne Neuwaren - ein Paradies fur Liebhaber alter Haushaltsgegenstande, charmanter
Wohnaccessoires, Spielsachen und Tontrager.



Focus, AOK-Gesundheitsnavigator und Endoprothesenregister sind sich einig:

Orthopadie am St.Elisabeth-Hospital Meerbusch
ist ausgezeichnet
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Privat-Dozent Dr. Tim Clafsen, Chefarzt der Klinik fiir Orthopddie und Orthopddische Rheumatologie

Meerbusch-Lank. Was exzellente Ergebnisse bei Eingriffen an Knie, Hiifte, FiifSen und Schulter
angeht, da sind sich die Fachleute beim Focus, dem AOK-Gesundheitsnavigator und dem
Endoprothesenregister einig — es ist das St. Elisabeth-Hospital in Meerbusch-Lank.

Die Klinik fir Orthopéddie und Orthopadische
Rheumatologie steht unter Leitung von Privat-
Dozent Dr. Tim Claflen. Haus, Arzte und Pflegende
,besten Kliniken Deutsch-

werden zu den

lands“ (Focus) gezdhlt, erhalten die hochste
Auszeichnung mit ,drei Baumen“ (AOK-Gesund-
heitsnavigator) und bekommen bestatigt, dass hier
yerfahrene Orthopaden mit ausgezeichneten Ergeb-

nissen” (Endoprothesenregister) arbeiten.

Diese hohe orthopadische Kompetenz gibt Patien-
ten Sicherheit, wenn sie sich fir eine Operation in
Meerbusch entscheiden. Sei es fiir einen Ersatz der
Hufte, des Knies, des Sprung- oder des Schulter-
gelenks. Rund 1.500 Eingriffe fuhren Dr. Clafien und
sein Team jahrlich durch. Nattrlich mit einem um-

fassenden Hygiene- und Sicherheitskonzept.

ST. ELISABETH-HOSPITAL
MEERBUSCH-LANK
RHEINISCHES RHEUMA-ZENTRUM

Eine Einrichtung der St. Franziskus-Stiftung Miinster

®
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DESIGN,

HANDWERK, |

HIGHTECH

GUTES DESIGN, KLASSISCHE HANDWERKSKUNST UND MODERNE
MASCHINEN WERDEN BEI LEGNO MITEINANDER KOMBINIERT. DABEI
STEHEN DER NACHWACHSENDE ROHSTOFF HOLZ UND DAS THEMA
NACHHALTIGKEIT IMMER IM MITTELPUNKT. ALLERDINGS ARBEITEN
DIE LEGNOS INZWISCHEN IMMER SELTENER MIT DER HANDSAGE.
VIELMEHR ENTWICKELT SICH DAS FAMILIENUNTERNEHMEN
ZUNEHMEND ZU EINEM HIGHTECH-BETRIEB.

Text Michael Otterbein Fotos Simon Erath

Hightech bringt ein groBes Plus an Gestaltungsfreiheit
Das neue technische Prunkstiick der LEGNO-Produktion
ist eine Fiinfachs-CNC-Frase von der GréBe eines kleinen
Bungalows. ,Mit dieser Maschine bekommen wir ein
groBes Plus an Gestaltungsfreiheit®, erklart LEGNO-
Geschaftsfihrer Max Muctar. ,Damit lassen sich Werksti-
cke mit mehr als vier Metern Lange und fast zwei Metern
Breite frei bearbeiten. Die Frase ist an einem Roboterarm
installiert, wodurch wir praktisch jede Form realisieren
kénnen. Es ist genauso moglich, eine Kugel aus dem Holz
zu frasen, wie die Umrisse eines Kopfes*, sagt Muctar
zufrieden. Direkt neben der CNC-Frase steht eine, eben-
falls computergesteuerte, Kantenanleimmaschine, mit der
eine wasserfeste Kantenverklebung maoglich ist, wie sie
zum Beispiel fir den Holzeinsatz im Badezimmer benétigt
wird. Beide Maschinen befinden sich in einer etwa 1.000

Quadratmeter groBen Halle des alten Steveshofs in Huls.
Die ehemalige Scheune hat LEGNO im vergangenen Jahr
liebevoll restauriert. Hier stehen modernste Maschinen der
Mébelindustrie vor alten Hofmauern.

Das ,,zentrale Nervensystem” der LEGNO-Hightech-Pro-
duktion ist das Computer-Netzwerk, mit dem alle Anlagen
des Handwerksbetriebs verbunden sind. Darlber kénnen
3D-Daten direkt auf die Maschinen gebracht und fur die
Herstellung von Werkstlicken genutzt werden. Erstellt
werden diese Daten von den Mitarbeitern im modernen
LEGNO-BUrogebaude. Hier befindet sich auch ein
Showroom mit groBem Bildschirm fir professionelle
Kundenprasentationen. ,Viele kénnen mit technischen
Zeichnungen wenig anfangen®, wei Max Muctar. ,,Denen
zeigen wir unsere, mit CAD-Software erstellten,



3D-Modelle am Bildschirm. Auf diese Weise schaffen wir
eine gute Entscheidungsgrundlage flr unsere Kunden

- und haben zugleich bereits die Basis fur die spatere
Planung gelegt.”

Uberregionale GroBprojekte und Krefelder Wohngeb&ude
Mittels effektiver Planung, High-Tech-Produktion und
handwerklicher Bauausfiihrung kann LEGNO GroBprojekte
wie den Innenausbau einer Unternehmenszentrale in
Berlin Ubernehmen, der gerade ausgeflhrt wird. ,,Fr
einen groBen IT-Dienstleister statten wir vier komplette
Etagen aus - inklusive aller Mébel, Wandverkleidungen,
Besprechungsraumen, Empfangsbereich und Teektchen.
Wir kimmern uns um Tische, Couchen und AuBenmobel,
und entwickeln offene Blrokonzepte®, berichtet Max
Muctar stolz. ,,Dabei arbeiten wir natlrlich viel mit Holz,
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aber auch mit Naturstein, Metall, Glas und Mineralwerkstoff.

Fur Polsterarbeiten, Sanitar- und Elektroinstallationen
haben wir weitere Handwerksbetriebe mit ins Boot geholt.
Der Kunde bekommt also ein Rundum-Sorglos-Paket.”

Dabei betreut LEGNO nicht nur gewerbliche GroBprojekte.

Ebenso haufig werden die Hiilser Holzexperten flr Privat-
kunden tatig. Sie bauen komplette Kiichen, aber auch
einzelne Schranke fir Wohnrdume, vom Bad bis zum Kin-
derzimmer, oder leisten Innenausbauarbeiten wie zum
Beispiel freitragende Holztreppen, Garderoben oder Ein-
gangsbereiche. ,,Auch unsere Privatkunden schatzen die
technischen und gestalterischen Méglichkeiten, die wir
ihnen bieten kdnnen®, wei LEGNO-Inhaber Muctar.
»Anspruchsvolle Kichen statten wir mit unterschiedlichs-
ten Materialien und Oberflachen aus und lackieren in allen

>>
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gewlnschten Farbtdénen. Egal, ob Arbeitsplatten aus -
Massivholz, Mineralwerkstoff oder Naturstein - wir kennen
die Vorteile der einzelnen Materialien und kénnen hierzu
gut beraten.”

Umweltschutz war LEGNO schon immer ein wichtiges
Anliegen

Es versteht sich von selbst, dass LEGNO auch den kom-
pletten, von Max Muctars Bruder Finn betriebenen
Steveshof inklusive Hofladen und die Event-Raume des
,Kornspeichers®, den seine Schwester Hannah betreibt,
umgebaut hat. Zusammen mit den direkt nebenan befind-
lichen LEGNO-Gebauden werden Steveshof und Korn-
speicher sowie mehrere Wohnungen durch die, mit Holz-
abfallen betriebene, Heizanlage des Schreinerbetriebs
beheizt, wahrend ein groBer Teil des Unternehmensstroms

~Umweltschutz war uns
schon immer ein wichtiges
Anliegen. Mein Vater und
seine Kollegen haben in den
80er Jahren okologisches
Kinderspielzeug hergestellt,
und wir legen ebenfalls
Wert auf groitmogliche
Nachhaltigkeit.”

Geschéftsfihrer Max Muctar

von der eigenen Photovoltaikanlage kommt. Zusatzlich
betreibt LEGNO eine Warmerickgewinnung flr seine
Lackieranlage, durch die 65 Prozent der benoétigten Ener-
gie gespart werden. ,Umweltschutz war uns schon immer
ein wichtiges Anliegen®, betont der LEGNO-Chef. ,Mein
Vater und seine Kollegen haben in den 80er Jahren 6kolo-
gisches Kinderspielzeug hergestellt, und wir legen eben-
falls Wert auf groBtmaogliche Nachhaltigkeit.” In diese
Richtung zielt auch Muctars neuestes Projekt: Der Green
Business Park, ein nachhaltiger Gewerbepark, der dieses
Jahr in der Nahe von Hls entstehen soll.

LEGNO Tischlerei GmbH
KriserstraBe 16 - 47839 Krefeld-H(ils
Telefon: 02151-1518020

legno.de
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Werkstoffseminare
Schadensfallanalysen
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Cronicon GmbH Telefon 02151-502826

Dr. Georg Uhlig Grafschaftsplatz 1 Mobil 0151-15515635
Sachverstandiger fur nichtrostende Stahle 47803 Krefeld E-Mail uhlig@cronicon.de
Internet www.cronicon.de
cronicon
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CHANCEN AUFZEIGEN

UND GEFAR
ENTGEGEN

REN

'RETEN

DIE VORGEBURTLICHE ASTROLOGIE VON KARIN TRUNZ

Fir die einen sind es endlose, komplizierte Zahlenreihen und Grafiken,
auf denen unser Tierkreiszeichen Giber verschiedenste Linien mit den
Planeten in unserem Sonnensystem verbunden ist. Fiir andere sind die
daraus resultierenden astrologischen Deutungen reale Lebenshilfe bei
Fragen rund um Familie und Partnerschaft, Gesundheit oder Beruf.
Ein Besuch bei Astrologin Karin Trunz.

Text Petra Verhasselt Fotos Simon Erath

ugegeben: Ich war noch nie

bei einer Astrologin, und eine

kaffeesatzlesende Wahr-

sagerin wirde ich niemals in

meine Karten schauen las-
sen. Zudem sind mein Interesse und
mein mathematisches Verstandnis flr
den Zusammenhang von Mondphasen,
Erdentfernung und Planetenkonstella-
tionen eher schwach ausgepragt. Aber
ich bin Journalistin und daher von
Hause aus neugierig. Also habe ich
mich auf den Weg zu Karin und Sieg-
fried Trunz gemacht, die, wie ich bald
feststelle, nicht nur privat eine astrono-
mische Beziehung fuhren, fur die der
Duden Adjektive wie ,,auBerordentlich®
oder ,,sagenhaft” bereithalt.

,Mein Mann ist mein Herzbube®, sagt
Karin Trunz, und er erzahlt, wie es zu
ihrem gemeinsamen Tun kam:
LUrspringlich komme ich aus dem
Maschinenbau und habe in meinem
Unternehmen das computergestiitzte
Konstruieren CAD und das Program-
mieren dieses Systems eingeflhrt. Als
ich aber immer wieder erlebte, wie
genau die Vorhersagen meiner Frau
sind, habe ich mich mehr und mehr
daflr interessiert und meine Kennt-
nisse flr Berechnungen der Planeten-
stande genutzt und ein Astrologie-

programm entwickelt, das Grundlage
fUr ihre Arbeit ist.” Dass Karin Trunz in
ihrem Ehemann einen treuen Wegge-
fahrten und liebevollen Partner haben
wirde, hat sie Gbrigens schon als
20-Jahrige in ihren Sternen gesehen:
,vVenus und Venus standen glnstig
zueinander. Kurz danach habe ich
Siegfried getroffen, und wir haben
geheiratet.”

In unangenehmen Wahrheiten
Chancen sehen

Im gemtlichen Souterrain-Biro mit
groBen Fenstern lerne ich beide naher
kennen. Karin Trunz ist eine quirlige,
lebensfrohe, junggebliebene Frau, die
Klartext spricht, dies aber achtsam
und mit groBBer Empathie. ,Ich wirde
niemandem dem Tod vorhersagen,
das kénnte ich nicht Gbers Herz brin-
gen. Ich wirde ihm aber immer dazu
raten, gesundheitliche Probleme, die
ich sehe, ernst zu nehmen und ent-
sprechend vorzubeugen. Auch unse-
ren eigenen Todeszeitraum mochte
ich nicht wissen. Ich mdchte, dass wir
alle in eine positive Richtung gehen,
unsere Zukunft selbstbewusst in die
Hand nehmen und nicht durch eine
Vorhersage einer nahenden Katastro-
phe emotional derart ins Ungleich-
gewicht geraten, das wir uns selbst

zerstoren. ,Gut leben, mit dem Wissen
von morgen’, ist mein Leitspruch®, so
die Astrologin.

Auf ihrem Schreibtisch hat Karin Trunz
mein Leben in Form von hunderten
Zahlenreihen auf zig DIN A4-Blattern
gestapelt. Sie kennt bis dato nur mein
Geburtsdatum und weif3 natarlich,
dass ich Journalistin bin. Das ist alles.
Etwas abseits sitzt Siegfried Trunz und
fragt mich, ob er sich wéhrend des
Interviews, bei dem auch Puzzleteile
meines Charakters, meiner gesund-
heitlichen Konstitution und konkrete
Voraussagen tber meine berufliche
Zukunft zutage treten werden, lieber
zurlickziehen soll. Ich entscheide mich,
dass er bleiben darf, denn schon jetzt
spUre ich ein gesundes Vertrauen in
die beiden. Zudem leistet Siegfried
Trunz mit seinem Astrologieprogramm
die Basis fr eine detaillierte und
umfangreiche astrologische Lebens-
analyse, die seine Frau seit Jahrzehn-
ten far NormalbUrger wie mich und
auch den einen oder anderen Promi-
nenten erstellt.

Schwerpunkt: Wirtschafts- und
Berufsberatung

Schwerpunkt von Karin Trunz ist die
Wirtschafts- und Berufsberatung. lhre



.VON MEINEM GROSSVATER,
DER IM EINKLANG MIT DEM
KOSMOS LEBTE, HABE ICH
ALLES UBER DIE BEDEUTUNG
DER MONDPHASEN GELERNT.
ER IST NEBEN MEINEM MANN
DER WICHTIGSTE MENSCH IN

MEINEM LEBEN." lr
R .

Kunden sind Geschéaftsleute, die sich
beruflich verandern méchten, aber
immer mal wieder auch Eltern, die
Probleme mit ihren Kindern haben
oder Singles, die auf der Suche nach
ihrer Partnerseele sind. lhnen allen
gibt sie Entscheidungshilfen mit ihrer
vorgeburtlichen Astrologie, die mit
dem Tag der Empfangnis beginnt.
»,Schon in den ersten Wochen im Mut-
terleib sehe ich, wo spater gesund-
heitliche Probleme entstehen kén-
nen“, betont die Astrologin, die zum
Beispiel erkennen kann, ob man Herz-
probleme hat oder mit Rheuma oder
Arthrose rechnen muss.

lhre Tipps sind Vorschlage, und es liegt
an jedem selbst, daraus etwas zu
machen. Sie hilft dabei, verworrene
Schicksalsfaden zu entwirren und regt
ihre Kunden an, Chancen zu nutzen
und Gefahren entgegenzutreten. So
hat sie bereits mehrfach Geschaftsleu-
ten, die regelmaBig ins Ausland fliegen
mdissen, beim Blick auf die Planeten-
stande am Tag des Abflugs geraten,
sich auf Probleme einzustellen oder
die Reise zu verschieben, wenn es
geht. ,Ich sehe dann Unannehmlich-
keiten. Das kdnnen Verzdgerungen
durch Streiks oder Unwetter sein oder
das Portemonnaie mit den Papieren

kann gestohlen werden. Mit diesen
Informationen kénnen sich meine Kun-
den vorbereiten.”

Der GroBvater war ihr Vorbild

lhre astrologischen Fahigkeiten hat
Karin Trunz bereits als Kind erkannt.
,vYon meinem GroBvater, der im Ein-
klang mit dem Kosmos lebte, habe ich
alles Uber die Bedeutung der Mond-
phasen gelernt. Er ist neben meinem
Mann der wichtigste Mensch in meinem
Leben”, schwarmt sie und schmunzelt
nicht ohne Stolz dariber, dass er
immer die gréBten Kirbisse und die
langsten Gurken geerntet hat. Aus heu-
tiger Sicht war das kein Zufall: ,,Er hat
immer gesagt: ,Tue zur richtigen Zeit
das Richtige. Das ist der Anfang.”
Genau das vermittelt sie nun als Astro-
login, indem sie in den Planetenkons-
tellationen ihrer Kunden Zeitpunkte
erkennt, die Veranderungen bringen.
Das kann die Chance fir einen berufli-
chen Neuanfang oder der Hinweis auf
Stress in der Firma sein. Oftmals sind
die Zeitangaben sehr konkret.

Wahrend Karin Trunz Zug um Zug
mein Leben von der Zeugung bis in die
Zukunft analysiert, staune ich Uber ihr
Wissen um meine Charaktereigen-
schaften, gesundheitlichen Schwachen
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und beruflichen Stressmomente, die
ich kirzlich durchlebt habe. Dabei
schaue ich unglaubig auf die Blatter
mit den Zahlenreihen. An einigen Stel-
len hat die Astrologin Notizen
gemacht. ,Chance” ist dort zu lesen
oder ,,Gesundheit” oder ,Wunscherful-
lung“. Die Aussagen ergeben sich aus
den Mondphasen, der Erdentfernung
und den Planetensténden der vergan-
genen und kommenden Jahre und
Wochen, die das Astrologieprogramm
von Siegfried Trunz ausgeworfen hat.
Dann der Blick nach vorn: Fur die
kommenden Jahre hat Karin Trunz
exakte Zeitrdume benannt, in denen
ich in meinem beruflichen Umfeld auf-
horchen soll, weil sich genau dann
Chancen ergeben. Nicht alles lauft
dabei rund, aber auf lange Sicht wer-
de ich eine Entwicklung durchma-
chen, die mich Ende 2024 sagen lasst:
,Ich bin angekommen und wirde es
wieder tun.” Ich habe alle Daten in
meinen Kalender eingetragen. Denn
das Gesprach mit Karin Trunz hat
nicht nur mein Vertrauen in ihre
Arbeit als Astrologin gestarkt, son-
dern mich auch motiviert, meine
Ideen in die Tat umsetzen. Ich muss
nur zum richtigen Zeitpunkt das Rich-
tige tun.

karin-trunz.de
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enn Du, fremder Besucher, meine Stadt
betrittst, beginnt sie zu klingen.
Ich meine wirklichen Klang. Die einzelnen
Gerausche und Téne erschlieBen sich Dir erst
spater, wenn Du tiefer eingetaucht bist in diese Stadt. Sie
ist nur GEHEND und HOREND zu erkunden.

GEHEN ist ein Akt der Aneignung, sagt Einer. GEHEN ist
demokratisch, sagt ein Anderer.

GEHEN und HOREN - das geféllt mir und meiner Stadt. Es
gibt einen Platz, den ich Dir beschreiben moéchte. Er hat
die Form des Buchstabens Ypsilon, ein Platz mit einer

=

T

Du méchtest wissen,
wer das ist? Hier geht’s
zZu unserem Portrét!

StraBe, die sich nach links und rechts gabelt. In der Gabel-
mitte steht eine Skulptur, die das Aussehen eines groBen
Ohrenpaares hat. Immer wenn Du Dich selbst auf Dein
Sehen reduzierst und meine Stadt nicht mehr HORST,
dann GEHE zu diesem Platz, stelle Dich eine Zeit in dieses
Doppelohr - und HORE nach auBen und nach innen.

Dann GEHE wieder und denke: Das Auge schatzt, das Ohr
aber misst. BEGANGEN und GEHORT
werden, das gefallt meiner Stadt.

Von Waldo Karpenkiel



Feiern Sie auch Karneval?

Gewappnet gegen Covid? Fiir Ihre Party haben
wir im Direktverkauf deftige ,..-—...
Eintopfe, frische Salate >

und vieles mehr ...

Offnungszeiten Direktverkauf: Freitag: 9-18.30 Uhr H. Funken GmbH & Co. KG
Mittwoch: 9-18.30 Uhr Samstag: 9-14 Uhr od. Industriering Ost 91 | 47906 Kempen
Donnerstag: 9-18.30 Uhr nach tel. Vorbestellung Telefon: 02152-914 99-0 bauerfunken.de

Die einzige zugelassene und wiederverwendbare medizinische Gesichtsmaske aus Stoff!
Angenehm zu tragen und dank \Iirusinaktivier!lrl‘g besser als FFP2 Masken!

- medizinische Gesichtsmaske (OP-Maske)
- KindergroRen + ErwachsenengroRen
- waschbar + wiederverwendbar
- spart Geld + schont die Umwelt
- in vielen modischen Farben erhaltlich
- zugelassen im OPNV, Einzelhandel
und maskenpflichtigen Orten
- angenehm zu tragen + Antiallergen?!

GRIMASKE®

P2|

www.grimaske.de
ol

p Zugelassen und inden edizinischen Datenbanken EDAMED (Europa) und DIMDI (Deutschland) eingetragen!
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KIEFERORTHOPADIE UERDINGEN AM RHEIN

PRAXIS MIT
AUSBLICK

Text Michael Otterbein Fotos Simon Erath

ei schdnem Wetter ist die
Rheinbricke zwischen
Uerdingen und Duisburg
von Nicole Ludewigs
kieferorthopadischer Fach-
arztpraxis aus gut zu sehen; bei Nebel
und Regen muss man etwas genauer
hinschauen. Wer die filigranen Struk-
turen des 1936 errichteten Bauwerks
bei jeder Witterung betrachten
mochte, schaut sich am besten die
beiden groBformatigen Kunstwerke
des Krefelder Kunstlers Chris Hillus
im Empfangsbereich der Praxis an.
Ebenfalls von Hillus stammen das
neue Logo der Praxis und die frohli-
chen Illustrationen, die einen auf dem

Weg von der StraBe bis zu den Praxis-
rdumen im zweiten Stock begleiten.
Die gezeichneten Schafe, Frésche,
Drachen und Einhérner blecken ihre
Zahne und zeigen, dass auch die
unterschiedlichsten Fabelwesen
manchmal eine Zahnkorrektur bendti-
gen, was deren gute Laune aber Uber-
haupt nicht beeintrachtigt. Genau so,
wie Nicole Ludewig es sich fur ihre
groBen und kleinen Patientinnen und
Patienten winscht.

,»,Das Schéne an unserem Beruf ist
seine Vielfalt und Ganzheitlichkeit*
Auch wenn man ihr Lacheln hinter der
Maske aktuell nur begrenzt wahrneh-

men kann, merkt man Ludewig die
Begeisterung fir ihre Aufgabe an -
und das, obwohl sie als Kind selbst
Angst vor dem Zahnarzt hatte. Als
Kieferorthopadin muss die 47-Jahrige
allerdings nicht nur mit dem Bohrer
arbeiten, sondern befasst sich auch
mit der Erkennung, Vorbeugung oder
Behandlung von Zahn- und Kiefer-
fehlstellungen. ,,Das Schdne an unse-
rem Beruf ist seine Vielfalt und Ganz-
heitlichkeit”, schwarmt sie begeistert.
,ES geht bei uns nicht nur um die
Zahne. Wir betrachten immer den
gesamten Menschen und sind in
regelmaBigem Austausch mit anderen
Gesundheitsberufen wie Zahnarzten,



Mund-Kiefer-Gesichtschirurgen, Hals-
Nasen-Ohren-Arzten, Orthopéaden,
Logopaden oder Physiotherapeuten®,
so Ludewig.

Erweitert wird die Expertise der Pra-
xis seit Anfang 2021 durch die Zahn-
arztin und Kieferorthopadin Dr. Stella
Specking. Sie hatte sich bei Nicole
Ludewig beworben, weil sie auf der
Suche nach einer langfristigen
Zusammenarbeit war. ,Ich wollte eine
Arbeit, die mir stets neue Herausfor-
derungen bietet und taglich Freude
bereitet”, erinnert sie sich und Nicole
Ludewig erganzt: ,Nach ihrer schrift-
lichen Bewerbung kam Frau Specking
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Dr. med. dent. Stella Specking, und Nicole Ludewigs Zahnérztin und Fachérztin fir Kieferorthopédie

»Ich behandle unsere Patienten
so, wie ich meine eigenen Kinder
auch behandeln wiirde“, lautet
Stella Speckings Credo.

einfach in der Praxis vorbei. Wir
haben uns auf Anhieb sehr gut ver-
standen, und nach einem Tag Probe-
arbeit war klar, dass sie von nun an
zum Team gehort. Dabei erganzen wir
uns beide mit unseren unterschiedli-
chen Schwerpunkten hervorragend®,
stellt die Praxisinhaberin fest. So ist
Frau Dr. Specking zusatzlich mit ihrem
Curriculum auf Kiefergelenkserkran-
kungen und -behandlungen speziali-
siert und setzt auch gerne, zum Bei-
spiel bei Wirgepatienten, Akupunktur
ein, wahrend die Fachzahnarztin fir
Kieferorthopadie, Nicole Ludewig,
seit zehn Jahren zertifizierte Invisa-
lign-Anwenderin (Zahnkorrektur mit
unsichtbaren Schienen) ist und sich
letztlich mit ihrem European Master of
Aligner auf die unsichtbare Schienen-
behandlung spezialisiert hat.

»Ein Team mit Herz, in dem wir alle
gerne arbeiten”

Neben den beiden Arztinnen besteht
das Team aus acht weiteren Mitarbei-
terinnen, darunter eine Zahntechnike-

Nicole Ludewig ist seit zehn Jahren zertifizierte
Invisalign-Anwenderin

rin. Einen Teil ihres Teams hatte
Ludewig vor zehn Jahren von ihrem
Praxisvorganger Dr. Gazemi Uber-
nommen, sodass mehrere bereits sehr
lange dabei sind. ,,Es gibt allerdings
auch Neuzugange, wie eine Auszubil-
dende, die friiher bei uns Patientin
war und nach ihrer Ausbildung Zahn-
medizin studieren méchte”, bemerkt
Nicole Ludewig. ,,Das freut mich
besonders, denn das zeigt wieder ein-
mal, dass wir ein Team mit Herz sind,
in dem wir alle gerne arbeiten.” Ohne
ein funktionierendes und motivieren-
des Team ware der Praxisumzug in
die neuen Raumlichkeiten nicht so
reibungslos verlaufen.

>>
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Auch wenn die Stimmung in Ludewigs
Praxis bereits vor dem Umzug gut
war, tragen die neuen Raume noch
einmal extra zur guten Laune von Mit-
arbeiterinnen und Patienten bei. Nicht
nur die Zahntechnikerin hat jetzt ein
»Labor mit Ausblick”, auch alle ande-
ren kénnen den Blick vom Gebdude in
der Dujardin-StraBe in die Ferne
schweifen lassen. ,,Als ich erfahren
habe, dass diese Raume frei sind,
habe ich schnell zugegriffen, und das
war eine intuitiv richtige Entschei-
dung®, freut sich Nicole Ludewig. Mit
240 Quadratmetern verflgt ihre Kie-
ferorthopadische Facharztpraxis jetzt
Uber viel mehr Platz als in den letzten
zehn Jahren am alten Standort an der
NiederstraBBe. Auch die Deckenhdhe
von 2,70 Metern tragt zum groBzlgi-
gen Raumgefihl bei. ,Unsere Rdume
wurden kernsaniert: Das Ergebnis
kann sich sehen lassen. Dazu ist die
gesamte Praxis klimatisiert, und wir
haben jetzt mehrere separate
Behandlungszimmer, was flr die indi-
viduelle Betreuung unserer Patienten
wichtig ist”, betont die Medizinerin.

»Wir setzen auf digitale Kieferortho-
padie und Behandlungsmethoden
nach den neuesten medizinischen
Erkenntnissen. “

Wer denkt, Kieferorthopaden betreu-
en vor allem Kinder, liegt zumindest
in Nicole Ludewigs Praxis falsch: Das

Alter ihrer Patientinnen und Patienten
reicht aktuell von vier bis 73 Jahre.
Neben den klassischen Brackets und
Klammern fir Kinder und Jugendliche
fuhren die beiden Arztinnen unter
anderem Kiefergelenksuntersuchun-
gen und die darauffolgenden Behand-
lungen und Vorbereitungen fir Kie-
fer-OPs oder Zahnkorrekturen mit
unsichtbaren Schienensystemen bei
Jugendlichen oder Erwachsenen in
jedem Alter durch. Es kommen aber
auch Menschen in die Praxis, die Pro-
bleme mit dem Schnarchen haben.
LuUnsere Aufgaben sind vielfaltig und
oft sehr komplex. Wir hatten zum
Beispiel einen jungen Patienten mit
starker Migrane. Bei ihm haben wir
eine Fehlstellung im Kiefergelenk
festgestellt, wodurch er sehr tief biss.
Die Lésung war eine korrigierende
Schiene, kombiniert mit Physiothera-
pie. Nach einigen Wochen splrte der
Patient eine deutliche Erleichterung®,
berichtet Ludewig zufrieden.

,»In einem anderen Fall haben wir mit
einer Schnarchschiene den Ehefrieden
gerettet”, ergdnzt Ludewigs Kollegin
Specking mit einem Lacheln. ,Die
Frau war vom Schnarchen ihres
Mannes so gestort, dass sie schon
getrennte Schlafzimmer einrichten
wollte. Nach kurzer Tragedauer der
Schiene schliefen beide Ehepartner

sehr viel erholter - und zwar in einem
Bett.” Die beiden Kieferorthopadin-
nen arbeiten mit unterschiedlichen
Therapieansatzen, Therapiewegen
und Kooperationspartnern. Dabei
setzen sie auf der einen Seite auf High
Tech, wie 3D-Scan flr die digitale
Abformung des Kiefers oder digitales
Rontgen, und bringen auf der ande-
ren Seite ,konservative” Behand-
lungsmethoden wie Schnarch- oder
individualisierte Knirscher-Schienen
oder einen ,Faceformer* aus Silikon
zum Einsatz. ,Dies ist ein medizini-
sches Trainingsgerat fir den Mund,
um Fehlfunktionen der Zunge, Musku-
latur, oder verschiedene Symptome
einer Craniomandibuldren Dysfunk-
tion oder Kiefergelenkserkrankung zu
behandeln®, so Dr. Specking. ,Einige
Zahnfehlstellungen werden durch
eine falsche Angewohnheit der Zunge
oder Gesichtsmuskulatur verursacht.
Nur wenn man diese Fehlfunktion
zum Beispiel mit einem Faceformer
korrigiert, ist ein dauerhafter kieferor-
thopadischer Behandlungserfolg
moglich. Hier konnten wir auch schon
einigen Patienten helfen®, freut sich
die junge Kieferorthopadin.

Kieferorthopddie Uerdingen am Rhein
DujardinstraBe 5

47829 Krefeld

Telefon: 02151-155425
kfo-uerdingen.de
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HANSEANUM

SENIORENRESIDENZ

Wir suchen

eine Spiilkraft
% zur Verstarkung

unseres Teams!

Betreutes Wohnen, Service und Pflege nach Bedarf

Neu: Apartments auf Zeit fiir die voriibergehende Pflege

Sprechen Sie uns an:

Seniorenresidenz Hanseanum | Residenzleitung Bettina Obler
Neusser StraBe 6 | 47798 Krefeld | Tel. 0 21 51 / 93 12-0 | info@hanseanumkrefeld.de | www.hanseanumkrefeld.de

Inh. Klaus Treecken

Uerdinger StraBe 122 - 47799 Krefeld - Telefon 02151 66974 - Mobil 0171 8972029
www.franken-eis.de - info@franken-eis.de
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GUTE-
LAUNE-
DINGE

FUR DICH UND
DEINE LIEBSTEN!

Produziert und entwickelt in und um Krefeld haben wir auch

fUr diese Ausgabe wieder besondere Dinge gesammelt, die Bei Glitzerkind haben wir diese Bogen-Ohr-
das Leben schéner und spannender Machen. Seien es flippige hanger aus Polymer Clay mit Glitzer gefunden.
Accessoires, hochwertiger Schmuck, Bastel-Anleitungen und Gibt’s in Hell- und Dunkelgrau fir 16,90 €.
Kreatives zum Verschenken oder die perfekte technische Aus- etsy.com/de/shop/Glitzerkind

stattung flr den optimalen Musikgenuss zu Hause. Zum Teil
findet ihr unsere neuen Produktentdeckungen auch schon in
unserem Webshop fiir Lokales!

Beoplay EQ In-Ear-Kopfhorer

mit Noise cancelling, ab 399 €
Eleganter Kopfhérer mit Hybrid-ANC
flr hohe Musik- und Anrufqualitat

s

Ins DIN A5-Bullet journal
i1 ,TIME TO THINK” von PEPA
LANI passen alle Plane und
Gedanken, die unbedingt
festgehalten werden wollen.
Mit Gummiband, zwei farb-
lich abgestimmten Lese-
zeichen und praktischem
Einsteckfach sowie 4 Sticker
Sheets zur zusatzlichen
Individualisierung. 17,95 €.
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Der Linoldruck ,,Die griine Gartenvielfalt“ von Kunst
Massiv alias Carla Osebold weckt griine Frihlingsgefihle
und die Lust darauf, unverziglich einen eigenen
Gemiisegarten anzulegen. Linolfarbe auf hochwertigem
Papier, 49,5x70,2 cm, 125,00 €. Bei uns im kredo-Shop

Atelier-Ohrhanger und -Ring ,,LA VIE*

750/- Roségold, Rauchquarz-Ring, Ringweite 54, 950 €

750/- Roségold, Rauchquarz-und Sky Blue Topas-Ohrhénger, 1800 €
Atelier - Kempkens Juweliere, Rheinstrae 99
kempkens-juweliere.de

Dank TueddelkramByKatsee haben wir gelernt,
dass sogar Tirstopper echt hiilbsch aussehen
kénnen. ,,THEODOR II* gibt es in 3 Pastellfarben
oder mit Animal Prints. 9,90 €.
etsy.com/de/shop/ TueddelkramByKatsee

>>
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Mit den vorbedruckten
Stickvorlagen von EvaThissen
kénnen Handarbeitsfans mit
Vorerfahrung wunderschoéne
kleine Kunstwerke wie diesen
Frahlingskranz zaubern. 19,00 €.
etsy.com/shop/evathissen

Ergobog Modell Cubo
Motiv Urlaub auf dem
Reiterbarhof 260,00 €
lechner+hayn Papeterie
lechner-hayn.de

Mit dem ,,Relaxing Blend* aus &therischen Olen von
Zimt, Spearmint und Ingwer im praktischen Roller-
Flaschchen hast Du einen entspannenden Frische-
Kick flr die zwischendurch dabei.

5ml Roller von Amber Bliss by Ewa Jendral 39,00 €.
Bei uns im kredo-Shop erhaltlich.

Beosound Ballance, ab 2000 €
Kompakter Multiroomlautsprecher mit
rundum Klanggenuss auf 360°

Keramikerin Maika Korfmacher fertigt mit einer
besonderen Brenntechnik Raku-GefaBe an.
Jedes der handgefertigten Stlicke ist ein Unikat.
Durchmesser: 30 cm, Hohe: 20,5 cm, 420,00 €.
Bei uns im kredo-Shop erhaltlich.
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Mit dieser stiBen Karte von Lenchenshop
verschenkt ihr nicht nur einen lieben

GruB, sondern auch ein Wal-Mobile zum
Ausschneiden und Aufhangen zur Geburt.
Inkl. Juteschnur und Quaste 4,95 €. Bei uns

" im kredo-Shop erhaltlich.

Nostalgie-Feeling versprihen die Al-Poster
des Krefelder Fotoarchivs KRONIK mit
Motiven von Rudolf Brass und Karl-Heinz
Lengwenings. Erhaltlich im kredo-Shop fur

KREFELD

Freseasionan ous der innermlodl 1948- 1979

KREFELD

Uareingen am Rhain 148 1079

Diese Stoffhaargummis, genannt ,,Scrunchies*,

sind handgefertigte Upcycling-Unikate. Da der
verwendete Stoff entstammt alten Seidenkrawatten.
Eine coole Hommage an die Seidenstadt - von
StitchyVibesShop, 5,50 €.

>>
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Beovision HARMONY OLED in 65, 77, 88 Zoll,
ab14.750 €

Ein vollig neues TV Erlebnis: Intensive Farben
und eine fantastische Bildqualitat - sogar bei
weitem Blickwinkel, kombiniert mit einem
auBergewdhnlichen Sounderlebnis, erhaltlich
bei BANG & OLUFSEN Krefeld, KénigstraBe 95

Klimafreundlichen Kaffee aus
Costa Rica bekommt ihr fir 9,70 €
im Zoo-Shop des Zoo Krefeld. Ein

Teil des Erldses geht direkt an

Artenschutzprojekte des Zoos.

Gleichzeitig hilft die nachhaltige
Produktion des GenieBerkaffees in
Costa Rica den Menschen vor Ort.

»Erzahlt euch mehr - fiir Kids* ist ein
Kommunikationskartenspiel, mit dem die
Kleinen Achtsamkeit , Selbstreflexion und
Fantasie schulen kénnen. Von SimonundJan,
16,90 €. etsy.com/de/shop/SimonundJan

Mit diesem fliederfarbenen Shirt mit

Siebdruckprint von kr.city kommen doch

direkt Frahlingsgefiihle auf. Gibt’s im

Shop auf der KénigstraBe oder online

unter shop.krcity.de, 31,95€. kredo MAAT

Noch ist es ja recht kithl drauBBen. Abhilfe
schafft die hibsche Cord-Cap aus Baum-
wolle - gibt’s in Grin, Camel und Black
im Shop auf der KénigstraBe oder online
unter shop.krcity.de, 32,95 €.

HIER SHOPPEN

kredo-magazin.de/shop



Drifte Wohnform GmbH

- Holderberger StraBBe 88 | 47447 Moers
- Tel.: 02841 603-0 | www.drifte.com
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NEUES &
VERANDERUNG

OP KRIEEWELSCH

Neues Jahr, neue Mdglichkeiten - und vor allem die Hoffnung auf Verédnderung. Derzeit
winschen wir uns mehr denn je die Rickkehr zum ,normalen Alltag”. Jetzt, wo doch immer
ofter von einer Abmilderung der Pandemie die Rede ist und in manchen Nachbarldndern
bereits Lockerungen der Pandemie-bedingten Restriktionen eingetreten sind, fallt das
Durchhalten besonders schwer. Seien wir optimistisch und voller Hoffnung auf die guten
Dinge, die dieses neue Jahr bringen mag...

Hooep // HoFFNUNG

Remedur // VERANDERUNG

INO1es // NEUES

Changs, Kanz, Schangs // cHance

laberiere, versocke // AUSPROBIEREN

Quelle: Heinz Webers, ,,Wdrterbuch Krieewelsch - Deutsch, Deutsch - Krieewelsch”, 5. Auflage 2015



Juwelier

Fine ART Moers

DIE F(E)INE ART GELD ZU SPAREN

IN UNSEREM STAMMHAUS IN MOERS

KAUFEN WIR:

Schmuck Brillanten Altgold

AUF WUNSCH FUHREN WIR AUCH HAUSBESUCHE DURCH -
BITTE RUFEN SIE UNS AN 0 28 41/ 14 46 61

EIN GLUCK, DASS ES UNS GIBT!!!

Juwelier FINE ART

Stammhaus Moers | Inh. K. Gawron

Steinstr. 24 (FulRgangerzone) | 47441 Moers
Telefon: 02841 / 144661 | moers@juwelier-fineart.de

www.juwelier-fineart.de
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Stadtische und kulturelle Einrichtungen
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DER NEUE BMW 2er ACTIVE TOURER.
AB 26. FEBRUAR BEI UNS.

Hier kommt Unternehmungslust pur. Der neue BMW Zer Active Tourer begeistert mit progressivermn Design,
termperamentvoller Fahrdynamik und einer Fille von serienmdBigen Premium-Ausstattungsdetails. All das
macht ihn zu einem EMW, Fir den die Méglichkeiten der Aktivitdten fost grenzenlos sind. Vereinbaren Sie jetzt
hre perstnliche Probefahrt.

BEMW 218i Active Tourer

arz uni, Stoff Arktur Anthrazit, 167 Leichimetallrdder Dopg

chimelc it genarbt, Steptronic Cetriebe mit
rt, DAB-Tuner, CannectedDriy

ackage Professional, Widescreen Display u.wv.m

Leasingsonderzahlung

Louldsgp.a: " 10.000km | egsingroten 279,23 EUR

£7g1.1.000,- EUR fir Oberfibin ing und Zulassung

i

Kraftstoffverbrauch in 100 km [NEFZ): innerorts -; aulerorts -; kombiniert -; Kraftstoffverbrauch in 1100 kmn (WLTP): kombiniert 6,2
COz-Emissionen kambiniert in g/fem: - [NEFZ); 141 [WLTP); Effizienzklasse [NEFZ): -; Leistung: 100 EW [136 PS); Hubraum: 1.499 em?®; Kraftstaff

Auto Becker Hans Klausmann GmbH E Co. KG

Firmensitz; Glockenspitz 123, 47800 Krefeld, Tel.: 02151-51040
Filiale: Industriering Ost 50, 47506 Kempen, Tel.: 02152-20510
www.auto-becker-klausmann.de



— Sparkasse

Die Zukunft kann man sich ausmalen. Krefeld

Und sich jetzt schon an ihr beteiligen. |
Werden Sie Sinnvestor.

In eine zukunftsfahige Welt zu investieren kann Sinn stiften und
ganz neue Perspektiven schaffen — fir Ihr Geld und die Gesellschaft.
Entdecken Sie die neuen Anlagestrategien von Deka Investments.

apeka

Investieren schafft Zukunft. Investments

Jetzt in lhrer Sparkasse
oder auf deka.de

| e,

EA.Z-INSTITUT

! Umwelt-
FONDS-HOMPASS 202 W champions

il : -
% Top-Fondsgesellschaft & Fondsariagegeselschaften
; Deka

* Kk &k ok

Hochstnote fir

a7] 2020
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DekaBank Deutsche Giroz'entrale.'(')uelIg;_Auszeichnun_gen: 1 Capital-Heft 03/2021 2 www faz.net/Umweltchampions





